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Zyra Qendrore e Evropés Lindore dhe Juglindore pér Kontrollin e Arméve
té Vogla dhe té Lehta (South Eastern and Eastern Europe Clearinghouse
for the Control of Small Arms and Light Weapons - SEESAC) éshté njé
nismé e pérbashkét e Programit t& Kombeve té Bashkuara pér Zhvillim
(United Nations Development Programme - UNDP) dhe e Késhillit té
Bashképunimit Rajonal (Regional Cooperation Council - KBR), e cila
ka pér géllim forcimin e kapaciteteve kombétare dhe rajonale pér
kontrollin dhe pakésimin e pérhapjes dhe kegpérdorimit té arméve té
vogla dhe té lehta, duke kontribuuar késhtu né rritjen e stabilitetit, té
sigurisé dhe té zhvillimit né Evropén Juglindore dhe Lindore.

Ky botim éshté realizuar me mbéshtetjen financiare té€ Bashkimit Evropian,
népérmjet projektit Mbéshtetje pér pérmirésimin e luftés kundér
zotérimit té jashtéligjshém, keqgpérdorimit dhe trafikimit t& arméve té
vogla dhe té lehta (AVL) né Ballkanin Peréndimor IPA/2021/425-067, i cili
financohet nga Instrumenti i Asistencés sé Paraanétarésimit (Instrument
for Pre-accession Assistance).

Pér mé shumé informacion, ju lutemi kontaktoni:

Drejtuese e SEESAC
Bulevar Zorana Bindica 64
11000 Beograd Serbi

Tel: +381 11 415 5300
www.seesac.org

Botues: Programi i Kombeve té Bashkuara pér Zhvillim, SEESAC
Vendi i botimit: Beograd

Dizajni dhe faqosja: Sofija Petrovi¢
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© SEESAC 2026 - Té gjitha té drejtat e rezervuara


http://www.seesac.org

Piképamjet e shprehura kétu nuk pasqyrojné né asnjé ményré
piképamjet e Programit t&¢ Kombeve té Bashkuara pér Zhvillim,
Késhillit t& Bashképunimit Rajonal ose Bashkimit Evropian. Emértimet
e pérdorura dhe paragitja e materialit né kété botim nuk pasqyrojné
piképamjet e Programit té Kombeve té Bashkuara pér Zhvillim, Késhillit
té Bashképunimit Rajonal ose Bashkimit Evropian né lidhje me: 1)
statusin ligjor té ¢cdo vendi, territori ose zone, autoriteteve ose grupeve
té armatosura té tij; ose 2) pércaktimin e kufijve ose té juridiksionit té tij.

Autorja e Udhézimeve éshté Masa DBuri¢ - konsulente e SEESAC,
ndérsa redaktore e botimit éshté Iva Savi¢, analiste projekti brenda
ekipit t&¢ SEESAC. Né kété botim kané dhéné kontribut té ¢muar dhe
informacione té réndésishme, si edhe vérejtie e sugjerime edhe
anétarét e ekipit té SEESAC. Jelena Bujakovi¢, specialiste pér armét
e vogla dhe té lehta; Anita Miti¢, bashképunétore né program; Igor
Luzanin - bashképunétor pér komunikimet; si dhe Aleksandra Ivanovi¢,
késhilltare pér komunikimet né Zyrén e UNDP-sé né Serbi.
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HYRJE

Me géllim uljen e rrezikut nga keqpérdorimi dhe zotérimi i jashtéligjshém té
arméve té vogla dhe té lehta (AVL) me ndihmén e koordinimit té rregullt me
institucionet pérkatése né té gjithé Ballkanin Peréndimor dhe me njé fokus té
vecganté né komunikimin mé efektiv me publikun né lidhje me kété problem,
né qgershor 2022, SEESAC mbéshteti krijimin e njé Task Force Rajonale
pér rritien e ndérgjegjésimit né kété fushé. Si pjesé e task forcés, SEESAC
mbéshtet takime deri né dy heré né vit té pérfagésuesve té Ministrive té
Brendshme dhe policisé nga gjashté juridiksione té Ballkanit Peréndimor,
puna e té ciléve ka té béjé me aktivitete pér té rritur ndérgjegjésimin pér
aspekte té ndryshme té kontrollit t& arméve té vogla dhe té lehta.

Q& né takimin fillestar, pjesémarrésit e késaj task force kérkuan mbéshtetje
pér té rritur kapacitetin e ministrive t& punéve té brendshme dhe
administratave té policisé pér té komunikuar me publikun pérmes rrjeteve
sociale. Edhe pse institucionet prej kohésh komunikojné pérmes shumé
profileve, éshté vérejtur se ka hapésiré gé ky komunikim té forcohet dhe
potencialet e rrjeteve sociale té shfrytézohen mé miré. Né pérgjigje té
kérkesés, gjaté gjate takimit té 6-té
té task forcés, té mbajtur né Beograd
Profil (Profile) — krijuar né njé rrjet mé 24-25 shtator 2024, SEESAC
social dhe pérfagéson njeréz, kompani, organizoi njé trajnim njéditor, géllimi
organizata, institucione, fushata. Ka i té cilit ishte té ndante njohurité me
karakteristika té caktuara - té tilla si njé ndihmén e té cilave institucionet
foto profili, emér dhe karakteristika té mund té krijojné komunikim mé
tjera pérshkruese. Njé person mund té efektiv me publikun pérmes rrjeteve
krijojé shumé profile. sociale, vecanérisht né temén e
kontrollit t& arméve té zjarrit.
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https://www.seesac.org/News_1/seesac-supports-the-establishment-of-the-western-balkan-awareness-raising-task-force-/
https://www.seesac.org/News_1/seesac-supports-the-establishment-of-the-western-balkan-awareness-raising-task-force-/
https://www.seesac.org/News_1/focusing-on-youth-thinking-ahead-6th-regional-awareness-raising-task-force-meeting/
https://www.seesac.org/News_1/focusing-on-youth-thinking-ahead-6th-regional-awareness-raising-task-force-meeting/
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Ky botim "Zéri i institucionit né shérbim té qytetaréve, Udhézime pér
pérdorim mé efektiv té rrjeteve sociale né aktivitetet e ndérgjegjésimit pér
armét e zjarrit" (referuar né vijim si: Udhézimet) shérben si njé mjet shtesé
mbi té cilin pjesémarrésit e task forcés, si dhe kolegét e tyre pérgjegjés
pér krijimin e pérmbajtjes dhe mirémbaijtjen e profileveté ministrive dhe
shérbimeve policore né rrjetet sociale, mund té€ mbéshteten né punén
e tyre té ardhshme.

Ministrité e Punéve té Brendshme dhe shérbimet policore komunikojné
me qytetarét né rrjetet sociale me géllim gé t'i informojné ata né kohg,
sakté dhe qarté rreth ¢éshtjeve té réndésishme pér siguriné publike,
ligjshmériné dhe jetén e pérditshme. Prania e tyre né rrjete synon
t'i shérbejé interesit publik, t& ndértojé besim, té ofrojé mbéshtetje
né situata krize, si dhe té inkurajojé sjellien dhe bashképunimin e
pérgjegjshém midis institucioneve dhe komunitetit.

Qéllimii Udhézimeve éshté té lehtésojé procesin e krijimitté pérmbajtjes
dhe té nxisé shpeshtésiné e saj, ta béjé até mé té réndésishme pér
pjesén mé té madhe té qytetaréve, duke ruajtur njékohésisht cilésiné e
larté té komunikimeve gé pritet nga ministria.

Edhe pse jané hartuar posacérisht pér komunikim mbi temén e
kontrollit t& arméve té zjarrit, Udhézimet mund té zbatohen lehtésisht
né komunikimet mbi tema té tjera me té cilat merren ministrité dhe
shérbimet policore.

Zhvillimi i Udhézimeve, me kushtin gé institucionet t'i véné mé pas né
funksionim, kontribuon drejtpérdrejt né zbatimin e Planeve té Veprimit
pér_njé zgjidhje té géndrueshme pér zotérimin e jashtéligishém
kegpérdorimin dhe trafikimin e arméve té vogla dhe té lehta, municioneve
té tyre dhe léndéve plasése né Ballkanin Peréndimor, deri né vitin 2030
sipas juridiksioneve. Udhézimet pérgendrohen mé drejtpérdrejt né
objektivin e katért té Udhérréfyesit, i cili thoté: Deri né vitin 2030, té ulet
ndjeshém furnizimi, kérkesa, zotérimi i jashtéligjshém dhe keqgpérdorimi
i arméve té zjarrit, municioneve dhe |éndéve plasése pérmes masave
parandaluese, dhe né vecanti nén-objektivin e dyté, sipas té cilit
juridiksionet duhet té "rrisin besimin e publikut né institucionet e sigurisé
dhe té krijojné partneritete t& géndrueshme pér té forcuar promovimin
e kontrollit té arméve dhe informimin mé té miré."



https://www.seesac.org/f/docs/Roadmap-2030/Western-Balkans-SALW-Roadmap-2025-2030-ALB.pdf
https://www.seesac.org/f/docs/Roadmap-2030/Western-Balkans-SALW-Roadmap-2025-2030-ALB.pdf
https://www.seesac.org/f/docs/Roadmap-2030/Western-Balkans-SALW-Roadmap-2025-2030-ALB.pdf
https://www.seesac.org/f/docs/Roadmap-2030/Western-Balkans-SALW-Roadmap-2025-2030-ALB.pdf
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RRJETET SOCIALE
SOT

Té dhénatnga shkurtiivitit 2025 tregojné se 63,9% e popullsisé sé botés
i pérdor rrjetet sociale dhe se kjo shifér éshté rritur pér 4,1% krahasuar
me vitin e kaluar.! Pérdoruesi mesatar kalon 2 oré e 21 minuta né dité
né rrjete sociale.? Né Ballkanin Peréndimor, pérqindja e pérdoruesve
éshté edhe mé e larté né disa prej juridiksioneve duke filluar nga 54%
né 74%.3

Sipas njé hulumtimi té vitit 2021, né dy té tretat e juridiksioneve té
Ballkanit Peréndimor, pas televizionit, burimi kryesor i informacionit
jané rrjetet sociale. Vetém né vendin e treté jané mediat online - pérveg
né Serbi dhe Mal té Zi, ku mediat online kané pérparési ndaj rrjeteve
sociale.

Edhe pse media tradicionale éshté njé burim mé parésor informacioni
sesa rrjetet sociale, éshté e réndésishme té thuhet se pak mé pak se
gjysma e qytetaréve né té gjitha juridiksionet nuk i besojné medias.
Né té njéjtén kohé, segmenti i popullsisé gqé pérdor rrjetet sociale po
rritet vit pas viti né disa juridiksione.® Kjo flet né favor té faktit gé rrjetet
sociale duhen trajtuar po aq sa mediat tradicionale, dhe ndoshta edhe
mé shumé né té ardhmen.

1 Digital 2025: Global Overview Report, DataReportal (shkurt, 2025), https://bit.ly/4]VLKpC

2 The Global Statistics. The Data Expert, Global Social Media Users Statistics 2025 | Top Global Platforms (2025), https://bit.ly/450Pn0Z
3 SEENPM, Our Media, Our Democracy, Our Future, The Future of the Media in the Western Balkans and Turkey - Facts and Trends (janar,
2025.), https://bit.ly/4sTaQJR

4 SEENPM, Regional Review of Media Trust in the Western Balkans, (qershor, 2021.), https://bit.ly/AbdcWOi

5 Po aty.

6 SEENPM, Our Media, Our Democracy, Our Future, The Future of the Media in the Western Balkans and Turkey - Facts and Trends (janar,

2025), https://bit.ly/4sTzHgC


https://bit.ly/4jVLKpC
https://bit.ly/45oPnOZ
https://bit.ly/4sTaQJR
https://bit.ly/4bdcWOi
https://bit.ly/4sTzHgC
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Shtrirja dhe trendet né pérdorimin e rrjeteve

Jur|d|k5|on| SOCiaIe (2022_2024)7

Beogradi 69,8% e popullsisé pérdor rrjetet sociale - Rritje
o = N : i

Sodlgerie 63,5% | pérdorin rrjetet sociale pér lajme - Pa

ndryshim
e 65% e popullsisé pérdor rrjetet sociale (2021) -

FBE Nuk ka té dhéna té reja

Sarajevé 74% e popullsisé pérdor rrjetet sociale - Rritje
57.5% e popullsisé pérdor rrjetet sociale - Nuk ka

Shkup ndryshim krahasuar me 2021; Ka rénie krahasuar
me 2022.

Tirané 54% e popullsisé pérdor rrjetet sociale - Rritje

SPECIFIKAT E RRJETEVE SOCIALE

Specifikat e rrjeteve sociale gé do té diskutojmé mé poshté mund té
shihen si sfida, por edhe si mundési té reja. Eshté e réndésishme té
theksohet se rrjetet sociale ndryshojné vazhdimisht dhe shumé shpeijt.
Prandaj, disa nga udhézimet gé vijojné mund té kené njé jetégjatési té
kufizuar, vecanérisht kur béhet fjalé pér formatet aktuale gé preferojné
aktualisht platformat - por kéto raste do té vihen né dukje.

7 Po aty.
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KANAL KOMUNIKIMI DYPALESH

Pérpara ekzistencés sé rrjeteve sociale, Ministria e Punéve té Brendshme
dhe shérbimet policore pérdornin mediat tradicionale, konferencat pér
shtyp, njoftimet publike dhe kanale t& ngjashme komunikimi, kryesisht
njékahéshe (té ftohta), pér t& komunikuar me qgytetarét. Pra vende ku,
nése dikush bén pyetje, ata jané gazetarét, jo qytetarét. Njé hapésiré ku
e gjithé vémendja éshté e pérgendruar te pérfagésuesit e institucioneve,
pa pasur nevojé gé ata té konkurrojné pér dukshméri. Njé model i tillé i
té kuptuarit t& komunikimit éshté ruajtur pér njé kohé té gjaté edhe né
paraqitjet né rrjetet sociale. Edhe pse rrjetet sociale jané nga natyra e tyre
kanale t& komunikimit dypalésh (t&€ ngroht€), ato shpesh jané pérdorur
si njé hapésiré tjetér pér té publikuar njoftime - pa shkémbim té vérteté.
Eshté e kuptueshme gé zyrtarét e Ministrive t& Punéve t& Brendshme
ndonjéheré i gasen rrjeteve né ményré té ngjashme me mediat
tradicionale. Megjithaté, kjo e shpérdoron mundésiné pér té pérdorur
potencialin e ploté té kétyre kanaleve.

CFARE NENKUPTOJME ME KOMUNIKIM DYPALESH?

Kjo nénkupton gé audienca dhe dérguesi i mesazhit po flasin. Né rastin
toné&, gé audienca té reagojé me pyetje dhe komente ndaj informacionit
gé i paraqitet nga institucioni. Mesazhet dhe komentet né rrjetet sociale
na japin njé pasqyré té t& menduarit dhe perceptimit té€ shogérisé pér
aktivitetet e institucionit dhe na japin mundésiné pér t'i ndikuar ato shpeijt
dhe né ményré efektive. Sigurisht, té gjitha ekipet e marrédhénieve me
publikun duhet té jené né gjendje t'u pérgjigjen pyetjeve té qytetaréve
né baza ditore - si né komente ashtu edhe né mesazhe.

Por komunikimi dypalésh do té thoté gjithashtu komunikim né té cilin
ne i pérgjigjemi nevojave té té njéjtéve qytetaré, edhe pa gené ata té
angazhuar aktivisht né njé bisedé me ne. Pér té njohur nevojat, frikérat,
frustrimet e tyre dhe brenda kompetencave tona, ne ofrojmé informacione
gé jané té réndésishme pér ta.

Komunikimi dypalésh nuk éshté vetém njé kérkesé e mijedisit dixhital
modern - ai éshté gjithashtu njé burim besimi, depértimi né problemet
gé prekin grupin e synuar dhe mbéshtetje. Kur gytetarét e ndiejné se
jané té kuptuar, se institucioni adreson dhe u pérgjigjet nevojave té tyre,
gatishméria e tyre pér té bashképunuar rritet. Kjo éshté vecanérisht e
réndésishme pér institucionet gé merren me siguriné dhe gé veprojné
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né kriza ose situata té ndjeshme. Pikérisht pér kété arsye kéto Udhézime
synojné té ndihmojné ekipet e PR-it t&€ ministrive dhe shérbimeve policore
té pérfitojné nga kjo mundési — sepse komunikimi dypalésh mund té jeté
njé nga mjetet e tyre mé té vlefshme né ndértimin e besimit, autoritetit
dhe té njé marrédhénieje té& géndrueshme me komunitetin.

Pérmbajtja gé vjen ekskluzivisht nga pozicioni i institucionit, duke supozuar
se gytetarét do t'i ndjekin né ményré pasive mesazhet qé u dérgohen,
mund té duket shumé formale nga ana gjuhésore, tematikisht mé pak
interesante dhe relevante pér audiencén, gjé gé e bén até automatikisht
mé pak konkurruese né mjedisin dinamik té rrjeteve sociale. Detyra e
ekipeve té PR-it éshté té gjejné njé ekuilibér: midis performancés formale
té institucionit dhe pranisé gé éshté né pérputhje me dinamikén dhe
gjuhén e rrjeteve sociale. Eshté njé sfidé, por éshté edhe njé mundési.

SHPEJTESIA E RRJETEVE SOCIALE

Njé nga pérparésité shtesé té rrjeteve sociale éshté shpejtésia me té cilén
informacionet mund té arrijné te qytetarét dhe nga qytetarét, sidomos né
situata krizash - atéheré kur informacionet ndryshojné nga casti né ¢ast dhe
kur éshté e réndésishme t'i thérrasim qgytetarét pér ndonjé veprim apo t'i
informojmé shpejt. Pér shembull: si t& gjendet kopertina e pérshtatshme
gjaté njé incidenti qé pérfshin armé zjarri apo si té ndihmohet policia né
zgjidhjen e njé krimi pérmes ndarjes sé informacionit gé ata kané.

Postimi né rrjetet sociale mund té
shihetedhe sinjé kanal komunikimi
me median, e cila do ta shkarkojé
informacionin  pér ndarje té
métejshme, por mbi té gjitha -
duhet té synojé gé qytetarét té
mésohen me burimin kryesor té
informacionit né kohén e duhur
dhe me réndési pér siguriné,
apo pér tema té tjera pér té cilat
jané pérgjegjése ministrité, duke
kérkuar profilin e ministrive dhe
té policisé.

Postim (Post) — Postimi éshté
forma themelore e komunikimit né
platforma. Ne e pérdorim fjalén postim
pér t'iu referuar gjithckaje brenda
njé pérmbajtjeje té publikuar. Kjo
pérmbajtie mund té jeté: postim

fotosh, postim video, postim me

lidhje (link post), histori e shkurtér
(story), video e shkurtér (reels), postim
i pérbashkét (collab), status, tweet. Pér
shembull, késhtu do té béhej njé postim
né Facebook - njé foto ose njé pamje
vizuale me tekst shogérues (caption).
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PERSONALIZIMI DHE NJEREZORJA

Sfida mé e madhe pér té gjithé profesionistét né fushén e komunikimit
éshté se si té kalojné nga modelet formale té mésuara té komunikimit
né até gé mbretéron né rrjetet sociale - njé ton i personalizuar. Pér t'u
pérshtatur me mjedisin e rrjeteve sociale, na duhet té komunikojmé né
njé gjuhé karakteristike té té folurit joformal, té pérditshém, gé éshté
e kuptueshme pér té gjithé.

Cdo ton formal njihet si reklamé dhe njé pérmbaitje e tillé anashkalohet
shpejt. Kjo éshté arsyeja pse kompanité punésojné "ambasadoré té
brendit", influencues gé do t'i japin njé z& njerézor brendit té tyre dhe do
té flasin né emér té tij. Ministrité dhe shérbimet policore jané né avantazh
né kété kuptim, sepse kané policé né radhét e tyre, si dhe eksperté té
shumté gé mund té jené fytyra dhe zéra autentiké té institucionit me té
cilét publiku i gjeré mund té lidhet lehtésisht dhe t'u besojé.

Mé tej né Udhézime, ne do té ofrojmé sugjerime té garta shtesé pér
njé ton té personalizuar, mé pak formal dhe té afrueshém, i cili e sjell
institucionin mé afér qytetaréve, por pa humbur autoritetin.

TRANSPARENCA

Pérvec njé toni té kuptueshém, éshté e réndésishme pér gytetarét qé
institucionet té jené transparente né punén dhe komunikimin e tyre,
dhe mungesa e transparencés vihet re mé lehté né rrjetet sociale.
Kjo nénkupton ndarjen e informacionit né kohén e duhur, informimin
e publikut rreth vendimeve dhe veprimeve, por edhe pérgjigjen ndaj
kritikave dhe pyetjeve.
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CFARE DUAM TE
ARRIJME?

— TRE PYETJE KYCE

Ne duhetta kuptojmé krijimin e pérmbaijtjes né rrjetet sociale mbitemén
e kontrollit t& arméve té vogla si njé proces té vazhdueshém. Mund té
pérbéhet gjithashtu nga fushata té
médha dhe té integruara, ku rrjetet
Fushatat e integruara — Fushatat e jané vetém njé nga kanalet né té
integruara jané ato qé pérdorin njé cilat zbatohet fushata, por edhe
gamé té gjeré kanalesh komunikimi, nga njé séré postimesh né rrjetet
duke pérfshiré: intervistat televizive/ sociale, té cilat jané té dizajnuara
né radio/né gazeta, video televizive, strategjikisht, né té cilat trajtojmé
ngjarje publike, konferenca pér njé néntemé specifike, me géllim
shtyp, emisione audio ose video ose arritjen e njé grupi té synuar té
dokumentarg, billboard-e, reklama paracaktuar me njé géllim specifik.
radiofonike, fletépalosje, postera, Né kéto Udhézime, ne shpesh
media sociale, etj. do ta pérdorim fjalén fushaté,
por duhet té jeté e qarté se kjo
nuk do té thoté vetém fushata té
integruara, por mund té jeté edhe njé aktivitet né shkallé té vogél, i cili
kryhet ekskluzivisht né rrjetet sociale dhe realizohet gjaté njé periudhe
té shkurtér kohore ose né raste té caktuara (pér shembull, disa postime
mbi temén e ruajtjes sé sigurt té& arméve).

Cdo komunikim ka géllimin e vet. Ne nuk publikojmé asgjé vetém thjesht
pér ta publikuar, por e béjmé me njé géllim té garté. Pér shembull, pér
té informuar gytetarét rreth rregullave té reja né lidhje me regjistrimin e
arméve, ose pért'u shpjeguaratyre se siduket procedura pér caktivizimin
e arméve té zjarrit; ose pér t'i inkurajuar ata té ndérmarrin veprime té
tilla si dorézimi i arméve té tyre ose pjesémarrja né njé aktivitet lokal
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pér armét e zjarrit dhe siguriné me institucionet pérkatése; ose pér t'i
angazhuar ata né dialog duke i ftuar té& ndajné pérvojat dhe géndrimet
e tyre né lidhje me armét apo pér té treguar arsyet e mosraportimit té
zotérimit té jashtéligjshém té arméve.

Pérpara se té fillojmé njé fushaté né mediat sociale ose té krijojmé njé
postim, duhet té formulojmé skicén e saj dhe té pércaktojmé ideté pér
pérmbajtjen pérkatése. Tre pyetje kryesore na ndihmojné né kété proces:

e (Cfaré i nevojitet grupit toné té synuar?

e (Cfaré duam té arrijmé?

e (faré kapacitetesh kemi?

Né krygézimin e pérgjigjeve pér kéto tre pyetje gjenden ideté relevante
pér pérmbajtjen.

CFARE | NEVOJITET
GRUPIT TONE TE
SYNUAR?

CFARE DUAM TE
ARRIJME?

CFARE KAPACITETESH
KEMI?




CFARE DUAM TE ARRIJME?

GRUPET TE SYNUARA

Fushatat dhe postimet né rrjetet sociale potencialisht mund té shihen
nga té gjithé qytetarét dhe qytetaret qé kané qasje né rrjetet sociale,
gjé qé pérbén njé pérgindje t&€ madhe té popullsisé. Megjithaté, kur i
pérgatisim ato, éshté e nevojshme ta béjmé kété duke pasur parasysh
njé grup té caktuar té synuar. Gjithashtu, ¢cdo postim né rrjetet sociale
duhet té shihet si njé mesazh mé vete, i cili nése éshté cilésor, falé
algoritmit (shih shpjegimin e termit mé poshté) do té arrijé te grupi i tij
i synuar i pércaktuar paraprakisht.

Kur flasim pértemén e kontrollit té arméve té vogla dhe té lehta - brenda
késajteme té gjeré, varésisht nga rrethanat aktuale té€ siguris€, arsyet dhe
géllimet e fushatés, mund té pércaktojmé grupe té shumta té synuara
té cilave i drejtohemi. Disa prej tyre mund té jené: pronaré té arméve té
ligjshme, pronaré té arméve té paligjshme, njeréz qé kané trashéguar
armé, viktima té dhunés me armé, té rinj té interesuar pér armét, néna/
gjyshe gé nuk kané njé géndrim té pércaktuar miré né lidhje me armét
ose pérdorimin e tyre, etj.

4 RN

KUSHTET: ALGORITMI

Algoritmi éshté mekanizmi gé géndron pas shfagjes
sé pérmbajtjes né rrjetet sociale. Funksioni i tij
themelor éshté té njohé interesat e secilit individ
dhe mé pas t'u tregojé atyre pérmbajtje g€, sipas
vlerésimit té platformés, éshté relevante dhe
interesante pér ta. Me fjalé té tjera, lloji i pérmbajtjes
gé pérdoruesit shikojné, ndajné, komentojné ose
ruajné - do t'u shfaget atyre mé shpesh.

Eshté e réndésishme té kuptohet se ményra se
si funksionon algoritmi nuk na pengon té arrijmé
audiencén e déshiruar, késhtu gé nuk mund ta
trajtojmé até si justifikim pér postime me arritje
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4 )

té ulét. Ai funksionon bazuar né angazhimin e
audiencés. Nése pérmbajtja ka cilési té larté dhe
éshté personalizuar sipas interesave té pérdoruesit,

algoritmi do ta njohé dhe favorizojé até.

Cdo rrjet social ka
kriteret e veta pér
vlerésimin e pérmbaijtjes.
Faktorét e zakonshém
pérfshijné: kohén e
géndrimit né njé postim,
angazhimin (komente,
pélgime, shpérndarje dhe
ruajtje postimi), si dhe
formatin (p.sh. Instagram
aktualisht favorizon
formatet e videove si

Angazhimi (Engagement) - Numri
i pérgjithshém i ndérveprimeve
gé pérdoruesit realizojné me njé
Pérfshin

ndarjen e

pérmbajtje té caktuar.

reagime, komente,
postimeve, ruajtjen e postimeve dhe
lloje té tjera té ndérveprimeve me
pérmbajtjen. Njé angazhim i larté i
sinjalizon algoritmit se pérmbaijtja

éshté relevante dhe interesante, gjé

gé mund té rrisé dukshmériné e saj.

videot e shkurtra).

Prandaj, éshté e réndésishme qgé pérmbajtjia e
ndaré nga institucionet té jeté: me cilési té larté,
e sakté, e garté dhe e pérshtatur sipas interesave
dhe nevojave té grupeve té synuara té pércaktuara.
Pérmbaijtja gé publikojmé arrin kryesisht tek ata
pérdorues gé kané treguar tashmé interes pér tema
té ngjashme. Kjo do té thoté gé pérdoruesit e rrjetit
hasin pérmbajtje qé éshté né pérputhje meinteresat,
vlerat dhe géndrimet e tyre - domethéné, atyre u
tregohet pérmbaijtje gé ata do té jené mé té prirur
ta konsumojné dhe ndaj s€ cilés do té reagojné. Kjo
éshté arsyeja pse éshté e réndésishme té mendojmé
strategjikisht rreth temave, formatit dhe ményrés se
si e ftojmé audiencén té ndérveprojé pér té arritur
njé audiencé mé té gjeré. Pér shembull, nése profili
yné ndiget nga njeréz gqé mbéshtesin policiné dhe
jané té interesuar pér shérbimet e sigurisé, kryesisht




CFARE DUAM TE ARRIJME?

~

burra, ne marrim reagime prej tyre né formén e
pélgimeve dhe komenteve, por me graté, rrallé
mund té kontaktojmé, domethéné, pérmbaijtja joné
nuk arrin tek ato. Prandaj mendojmé pér grupin
e synuar dhe krijojmé pérmbajtje gqé do té ishte
relevante dhe térheqgése pér até grup té synuar
specifik. Pér shembull: Si mund té dorézohen
armét e trashéguara; cilat jané rreziget e arméve té
mbajtura né ményré té papérshtatshme, vecanérisht
pér fémijét; cfaré do té thoté kur ekziston edhe njé
armé zjarri né njé situaté dhune né familje; c¢faré
ndodh saktésisht kur telefonojmé policiné pér té
raportuar zotérim té jashtéligjshém té arméve ose
kegpérdorim té njé arme zjarri (pavarésisht statusit
té saj ligjor).

NDALIM | FSHEHTE
(SHADOW BAN)

Ekziston edhe njé sfidé tjetérné punén me algoritmin
pér ministrité, vecanérisht kur merren me tema si
dhuna me armé. Eshté ndalimi i fshehté. Edhe pse
pérmbajtja nuk higet, sepse nuk shkel rregullat
e rrjeteve sociale, ajo do té shfaget mé pak nése
algoritmi njeh gé pérmbajtja mund té keté njé efekt
té keq te pérdoruesit e tjeré.

Fjalé si: "Vetévrasje", "Armé", "Léndé plasése”, "Vrasje",
"Sulm" mund ta kufizojné automatikisht shpérndarjen
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\

e pérmbajtjes dhe ta parandalojné promovimin e
saj, si dhe imazhet e té miturve. Edhe nése kéndi
nga i cili komunikojmé éshté afirmativ, algoritmi nuk
hyn né t&, por zvogélon dukshmériné e pérmbaitjes.
Kjo éshté dicka gé duhet té mbahet gjithmoné né
mendje kur krijohet pérmbaijtje pér armé zjarri, pasi
ndikon drejtpérdrejt né dukshmériné e saj.

J

-

J

Sa mé miré ta kuptojmé grupin e synuar té cilit po i drejtohemi, aqg mé
miré do té krijojmé pérmbajtje gé u drejtohet atyre. Mé poshté jepen
disa shembuj té karakteristikave gé na ndihmojné té pércaktojmé qarté
grupin e synuar kur pérgatisim njé fushaté ose njoftime.

Karakteristikat

demografike

Karakteristikat

psikografike

Zakonet e
informacionit

Marrédhénia
me
institucionin

® Gjinia, mosha,
arsimi

e \Vendi i
banimit
(qytet/fshat,
rajon)

e Statusi i
punésimit

e Statusi
familjar

¢ Vlerat,
géndrimet,
interesat

o Stili i jetesés,
sjellja

e Cfaré éshté e
réndésishme
pér ta (siguria,
karriera,
shéndeti, etj.)

e Pér cilat
rrjete sociale
jane te
informuar

* A komentojné,
béjné pyetje,
ndajné
pérmbajtje?

® A kané besim
tek institucioni?

* A jané ata
qytetare
aktivé apo
vézhgues
pasive?

* A jané ata té
prirur ndaj
kritikave apo
bashképunimit?

Jo gjithmoné éshté e nevojshme pér té pasur pérgjigje pér té gjitha pyetjet,
por éshté e dobishme gé kéto pyetje t'i kemi né vémendje dhe té kérkojmé

pérgjigje pér to.
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Reagimi (Reaction) - Né kété
kontekst, po flasim pér reagimet ndaj
pérmbajtijes sé postuar né rrjetet
sociale nga pérdoruesit e kétyre
rrjeteve. Né varési té platformés,
reagimet e ndryshme ndaj
pérmbajties mund té kené emra dhe
funksione té€ ndryshme. Pér shembull,
né platformén e Facebook-ut,

reagimet pérfshijné shprehje té

Rrjetet sociale na ofrojné njé
mjet tjetér té réndésishém
- reagime té vazhdueshme
pérmes reagimeve ndaj
postimeve. Reagimet e
pérdoruesve jané njé tregues
i interesave, frustrimeve,
géndrimeve té tyre dhe
pérmes reagimeve té tyre
ne mésojmé mé shumé rreth
veté grupit té synuar. Késhtu
mésojmé rreth grupeve tona

ndryshme emocionesh (si p.sh. té synuara.

pélgimi, té qgeshurit, zemérimi,

tronditja, trishtimi, dashuria), ndérsa

né platformén e Instagram-it, reagimi
éshté zemra - domethéné pélgimi.

CFARE | NEVOJITET GRUPIT TONE TE
SYNUAR?

Kur pércaktojmé grupin e synuar té cilit i drejtohemi, i pércaktojmé
mé lehtésisht nevojat e tyre, frustrimet, problemet, c¢faré ka réndési
pér ta, ¢faré géndrimesh kané. Kéto do té na orientojné gé té krijojmé
pérmbaijtje pérkatése, e cila do té komunikojé sakté me grupin e synuar.

CFARE DUAM TE ARRIJME?

Sic u pérmend mé sipér, cdo fushaté dhe, brenda saj, ¢do postim duhet
té keté njé qéllim gé pércaktohet garté duke iu pérgjigjur pyetjes:
Cfaré duam té arrijmé me grupin e synuar? A duam qé qytetarét té
informohen rreth njé teme té caktuar, té ndryshojné géndrimin e tyre, té
pérvetésojné njé sjellje t& caktuar, ta ndajné informacionin mé tej, apo té
ndérmarrin konkretisht ndonjé veprim, si¢c éshté dorézimi i arméve ose
pjesémarrja né njé aktivitet té€ dedikuar temés sé rrezikut té zotérimit té
jashtéligjshém té arméve?
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Té gjitha aktivitetet dhe mesazhet brenda fushatés duhet té drejtohen
drejt kétij géllimi. Gjéja kryesore éshté t'i pérgjigjemi garté pyetjes:
Cfaré saktésisht duam gé té béjé audienca joné e synuar kur e sheh
kété mesazh? Gjaté realizimit té fushatés, bazuar né até pérgjigje, ne
zgjedhim kanalet, pércaktojmé afatin kohor né té cilin e publikojmé
pérmbajtjen né platforma, por edhe pércaktojmé formatin dhe mbi té
gjitha - pérmbajtjen e komunikimit.

BURIMET QE KEMI NE DISPOZICION?

Pér vazhdimésiné né krijimin e pérmbajtjes, éshté vecganérisht e
réndésishme té jemi objektivé kur béhet fjalé pér aftésité tona. Kjo nuk
ka té béjé vetém me aftésité teknike (a i kemi pajisjet pér té regjistruar
pérmbajtjen dhe a i kemi programet) dhe aftésité tona (a dimé si t'i
pérdorim pajisjet, programet), por edhe me informacionin gé kemi
né dispozicion (a kemi burime relevante, sic éshté bashképunimi me
kolegét gé mund té ofrojné njohuri profesionale dhe pérmbajtje qé
mund té nxirret né publik).

Pérvec késaj, duhet té merren né konsideraté burimet kohore - cili né
ekip ka kapacitetin pér t'u marré me krijimin e njé postimi specifik né
njé kohé té caktuar. Nése personi pérgjegjés pér rrjetet sociale éshté
i angazhuar né detyra té tjera né té njéjtén kohé, véllimi i postimeve
duhet té pérshtatet sipas mundésive realiste. Pérvec kohés pér veté
postimet, duhet t& merrni né konsideraté edhe kohén pér t'iu pérgjigjur
komenteve dhe pyetjeve, sepse éshté kjo pjesé gé ndérton besimin dhe
forcon angazhimin. Né kété drejtim, duhet té parashikohet dinamika e
postimeve, domethéné sa heré né javé mund té publikohen postimet
né ményré gé té pérmbushen té
gjitha aspektet, né pérputhje me

burimet n& dispozicion. Shfaqje vizuale, vizuale (Visual) -

Njé foto né té cilén éshté béré ndonjé

Gjithashtu, a ka mirékuptim dhe ndérhyrje, pér shembull, éshté shtuar

mbéshtetje brenda institucionit
pér réndésiné e komunikimit né
fushatat e pérgjithshme dhe
specifike? A jané té gatshém
eprorét  té ndérmjetésojné
rriedhén e informacionit, té€ béjné

tekst, logo ose ndonjé pérmbajtje
tjetér, ose éshté krijuar térésisht nga

elementé grafiké, né ményré gé té

dérgojé njé mesazh. Pamjet krijohen
né madhési té pérshtatshme pér
platformén né té cilén publikohen.
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deklarata, t& miratojné pamjet vizuale dhe té pérgjigjen duke ofruar
reagime ose miratim né kohén e duhur? Pa koordinim té brendshém,
edhe planet mé krijuese mbeten té paplotésuara.

SHEMBULL: EERCAKTIMI | GRUPIT TE
SYNUAR, | GELLIMIT DHE | BURIMEVE

Do té pérdorim shembullin e njé fushate mé té vogél gé mund té
kryhet gjaté muajve gé jané té njohur pér organizimin e dasmave, dhe
kegpérdorimi i arméve té zjarrit Eéshté vecanérisht i theksuar gjaté kétyre
muajve. Brenda fushatés, mund té kemi disa grupe té synuara té ndara
né parésore, dytésore dhe, nése éshté e nevojshme, tretésore®.

SUPOZIMET DHE INFORMACIONI QE KEMI

Né kushte ideale, ¢do fushaté do té paraprihej nga njé hulumtim gé
pércakton saktésisht grupet e synuara (ato mund té jené parésore, por
edhe dytésore, tretésore) dhe hulumtime né njé shkallé mé té vogél
mund té kryhen gjithmoné. Por, né mungesé té hulumtimeve, anétarét e
ekipit té PR-it mund té mbéshteten edhe né njé kombinim té té€ dhénave,
njohurive, pérvojave ekzistuese - si lokale ashtu edhe né rajon, si dhe né
supozime té bazuara miré. Si alternativé, ata mund té flasin me miqté
dhe familjen e tyre, por edhe me njé rreth mé té gjeré njerézish me
té cilét kané kontakt (njé shités né njé dygan aty prané, njé avokat, njé
pediatér, etj.) né ményré gé ta zgjerojné pamjen e géndrimeve dhe
perceptimeve. Bazuar né té gjitha kéto njohuri dhe informacione, ata
mund té caktojné grupe té synuara pér fushatén dhe t'i pérpunojné ato.

Gjithashtu, algoritmi i lartpérmendur si edhe reagimet gé marrin nga
audienca gjaté fushatés, i mundésojné atyre korrigjimet pérkatése
gjate procesit.

KUJT PO | DREJTOHEMI DHE CILAT JANE NEVOJAT E TYRE?

Graté, nuset dhe kumbarat shpesh jané figura kyce né periudhén e
organizimit, por edhe gjaté veté dasmés, dhe ato mund té kené njé

8 Grupi kryesor i synuar éshté ai qé éshté mé i réndésishmi pér fushatén. Grupi dytésor i synuar éshté gjithashtu i réndésishém, por jo né
té njéjtén masé si ai parésor. Grupet e synuara tretésore jané periferike. Ato mund té ndihmojné né pérhapjen e njé mesazhi te njé grup i
synuar parésor ose dytésor, té ndikojné né qéndrimet e tyre ose té jené dikush tek i cili do té drejtohemi né té ardhmen.
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ndikim té forté né atmosferé dhe vendime. Zakonisht kjo lloj fushate u
drejtohet burrave, shumica e pronaréve té arméve, por kété heré mund
té pérpigemi t'u drejtohemi edhe grave.

Pavarésisht normave tradicionale gé ende ekzistojné, ka gjithnjé e mé
shumé cifte té reja qé marrin vendime, vecanérisht ato gé lidhen me
dasmén, sé bashku, si té barabarté.

KARAKTERISTIKAT E GRUPIT TE SYNUAR:

Graté e moshés 25-35 vjeg

Arsimi i mesém dhe i larté

Jetojné né gytetet ku kemi gjetur numrin mé té larté té pérdorimit
té arméve né 10 vitet e fundit.

Nuset e ardhshme (grupi kryesor i synuar), kumbaret, motrat,
shoget (dytésore)

Besimet dhe géndrimet: Respektojné traditén, e konsiderojné até
njé pjesé té réndésishme té dasmés. Burréria e bashkéshortéve
té tyre té ardhshém é&shté e réndésishme pér to; nuk duan ta
zvogélojné, sidomos para familjes dhe miqve. Megjithaté, siguria e
tyre éshté parésore, pér sa kohé qgé respektohet tradita.

Nevojat e tyre jané: gé dasma té kalojé pa probleme, té kalojné
miré, té respektojné traditén, por pa dhuné, armé, léndime. Qé té
gjithé té pranishmit té jené té sigurt.

Pérdorin mé shumé Instagram dhe TikTok

Marrin késhilla té dobishme nga ato rrjete

Pasi ta pércaktojmé, ky
informacion mund té pérdoret
edhe né reklamime pasi Meta - Kompania qé zotéron
Meta (Facebook, Instagram, platformat Facebook, Instagram dhe
WhatsApp) ka aftésiné qé té WhatsApp.

synojé konkretisht "rininé e
sé ardhmes" pér shembull.




CFARE DUAM TE ARRIJME?

CFARE DUAM PREJ TYRE?

Né kété rast - géllimi éshté té informohen graté, kumbaret dhe nuset e
ardhshme, sidhe shogete ngushtaté nuses, pérrreziget e keqpérdorimit
té arméve té zjarrit né dasma dhe té ndikohet te dhéndri dhe burrat e
tjeré gé té mos i pérdorin ato, domethéng, té gjejné ményra alternative
pér té festuar.

Né krygézimin e pérgjigjeve té kétyre dy pyetjeve (Kujt po i drejtohemi
dhe cilat jané nevojat e tyre, si dhe ¢faré duam prej tyre?), gjenden
ide pér pérmbaijtjen toné. Késaj i shtojmé edhe pérgjigjen e pyetjes
sé treté - Cfaré mund té ofrojmé - domethéné, cfaré kapacitetesh
kemi dhe atéheré do té dimé se cilat jané hapat tona té ardhshme,
domethéné, cfaré lloj pérmbajtjeje do té krijojmé.

Ajo qé éshté e réndésishme kétu dhe né lidhje me njohjen e grupit té
synuar jané bindjet dhe géndrimet e lartpérmendura.

1. Supozimi éshté se té rinjté nuk duan té heqin doré nga zakonet
tradicionale, prandaj, né pérmbaijtjen toné, duhet té€ zhbé&jmé mitet
rreth zakoneve tradicionale dhe/ose té ofrojmé njé alternativé.

2. Nése zakoni éshté té géllosh né mollé, mund t'i referohemi
etnologjisé sé zakonit, té shpjegojmé pse béhet kjo dhe ta vendosim
né kontekstin aktual, deri diku duke i dhéné kuptim faktit gé "ai
éshté njé qités serioz dhe i saktg, si dhe mund ta mbrojé gruan
dhe familjen e tij t& ardhshme nése éshté e nevojshme" né kété
ményré. Jepni ményra alternative qé kané kuptim né kohét e sotme.

3. Nga supozimet mund té vecojmé se shumica e njerézve nuk jané té
njohur me rrezikun e trajektores sé plumbit, as me ligjin sipas té cilit
parashikohen dénime me burg. Kéto jané tema gé mund t'i trajtojmé,
por duke iu drejtuar té rinjve.
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Shembull i njé postimi.

ZHDUKENI
PLANPRISHESIN

Lista e gjérave té mira né dasmé

Muzika e miré

Ekipi juaj

Pistoletat

.

Képucét e rehatshme

==

Plumbi i shténé né ajér nuk
zhduket; ai kthehet mbrapsht
dhe mund té shkaktojé Iéndime
ose humbje jete.

Né vitin 2021, njé fotografe dasmash u
qéllua né ije nga njé plumb qorr pasi njé
i ftuar gélloi né ajér.

Pamjet treguan se plumbi u pérplas né
trotuar pérpara se ta godiste até.

ZHDUKENI
PLANPRISHESIN

Lista e gjérave té mira né dasmé

Muzika e miré

Ekipi juaj

Pistoletat

€% E] | <

Képucét e rehatshme

“SA HERE KA _
NDODHUR KJO GJE”?

Mé shpesh se ¢'mendoni.

MOS LEJO QE DITA
ME E BUKUR TE JETE
ME E SHEMTUARA.

Armét nuk kané vend né festime.

#Festomesiguri

6


https://canva.link/8yjpo23nor01sja

CFARE DUAM TE ARRIJME?
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KOHA E DUHUR PER
FUSHATA

— VAZHDIMISHT

Tema e rrezikut t& arméve té zjarrit trajtohet mé shpesh né fushatat
periodike té zhvilluara nga ministrité, té cilat merren me tema specifike
si dorézimivullnetar i arméve, armét e zjarrit, dhuna né familje me armé
zjarri dhe edukimi i té rinjve. Kéto fushata né rajon zakonisht zgjasin njé
deri né dy muaj dhe materialet e pérdorura rrallé ripérdoren.

Tema e kontrollit té arméve té vogla dhe té lehta duhet té trajtohet
vazhdimisht, gjaté gjithé vitit pérmes profilitté ministrive, dhe jo vetém
gjaté fushatave té fokusuara ngushté, reagimeve ndaj incidenteve ose
si njé ményré pér té raportuar mbi aktivitetet e fundit té institucionit.

Duke vazhduar té krijojmé postime mbi kété temé, ne rrisim
ndérgjegjésimin pér problemin, por gjithashtu ofrojmé zgjidhje pér
¢éshtjet dhe problemet e pérditshme té popullsisé - gofté tema e
procesit té regjistrimit t&€ arméve pas vdekjes sé pronarit, dorézimi
vullnetar i arméve, caktivizimi i arméve té trashéguara, apo thjesht,
si né shembullin e mésipérm - njé thirrje pér té mos pérdorur armé
né dasma.

FRYMEZIM PER KRIJIMIN E
VAZHDUESHEM TE PERMBAJTJES

Eshté e qarté se ekipet né ministri gé menaxhojné rrjetet sociale punojné
njékohésisht mbi shumé tema dhe kané njé gamé té gjeré pérgjegjésish.
Kjo éshté arsyeja pse né kété pjesé do té ofrojmé sugjerime konkrete
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pér pérmbaijtjen, si dhe mjete gé mund ta lehtésojné dhe pérshpejtojné
planifikimin e publikimeve mbi temén e kontrollit t& arméve té vogla
dhe té lehta, me mé pak kohé té shpenzuar. Burimet ose frymézimi pér
pérmbajtjen mund té jené:

TE DHENAT E DISPONUESHME

Ministrit¢ e Brendshme kané gasje né informacione té besueshme
né lidhje me incidentet dhe tendencat afatshkurtra gé aktorét e tjeré
nuk i kané, té cilat jané me interes pér publikun, prandaj ato jané njé
burim ideal pérmbajtjeje pér rrjetet sociale. Pérvec bazave té tyre té
té dhénave, institucionet kané né dispozicion informacione relevante
nga Platforma e SEESAC-ut pér Monitorimin e Dhunés me Armé?, si dhe
analizat e tyre'®, dhe ka té dhéna statistikore gé Késhilli i Bashképunimit
Rajonal (KBR) mbledh dhe publikon ¢do vit né botimet e tij, duke
pérfshiré Securimeter (Securimeter)". Raportet e rregullta mbi zbatimin
e Udhérréfyesit pér kontrollin e arméve té vogla dhe té lehta, té
paragitura pérmes treguesve kycé té performancés, jané gjithashtu njé
burim i vlefshém informacioni'. Pérvec té dhénave statistikore, té cilat
tregojné tendenca té réndésishme, duhet té theksohen edhe reagimet
e institucioneve. Lajmet me réndé&si rreth aktiviteteve té institucioneve
jané gjithashtu materiale gé mund té jené me interes pér njé audiencé
me te gjeré.

Shembuj té té dhénave statistikore:

e Sauvrané, u plagosén me armé zjarri

e Saraportime pér dhuné né familje me armé zjarri u raportuan vitin
e kaluar;

* Saléndime ose vrasje ishin rezultatiincidenteve té tilla dhe cili éshté
profili i personave gé ishin autoré dhe viktima;

e Sa éshté numri i rasteve té raportuara té kegpérdorimit t€ arméve
té zjarrit né té shténat festive gjaté vitit té kaluar?

Shembuj té reagimeve:
e Samasaemergjente uléshuan pasraportimeve té€ dhunés né familje
me arme zjarri;

9 Platforma e Monitorimit té Dhunés me Armé (Armed Violence Monitoring Platform): https://wwuw.seesac.org/AVMP/
10 Shihni njé listé té botimeve t& SEESAC mbi dhunén me armé né: https://www.seesac.org/Armed-Violence/

11 SecuriMeter, Késhilli i Bashképunimit Rajonal: https://www.rcc.int/securimeter/

12 Shihni raportet e rregullta mbi zbatimin e Udhérréfyesit pér Kontrollin e Arméve té Vogla dhe té Lehta né:
https://www.seesac.org/Roadmap-Monitoring/
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® Sa armé té jashtéligjshme jané mbledhur né operacionet policore
gjaté vitit té kaluar.

e Cfaré lloj masash u morén pas té shténave té raportuara gjaté
festave? A shkojné gjithmoné shérbimet policore né terren kur
marrin njé raportim té tillé?

* Areagojné departamentet e policisé ndaj shembujve té té shténave
me armé zjarri né festa qé shfagen né mediat sociale dhe si?

ANALITIKA DHE TENDENCAT AFATGJATA

Ministrité dhe shérbimet policore kané gjithashtu baza té dhénash té
shumta me té dhéna té mbledhura gjaté shumé viteve. Njésité Qendrore
pér Armét e Zjarrit, té cilat veprojné né shumicén e shérbimeve policore
né rajon, kané gasje né té gjitha bazat e té dhénave gé lidhen me armét,
krimet dhe autorét e tyre dhe jané mé kompetentét pér té analizuar
kéto té dhéna dhe pér té identifikuar tendencat afatgjata. Kéto té
dhéna jané gjithashtu njé burim i vlefshém pér hartimin e postimeve.
Ato mund té ndikojné né krijimin e njé imazhi pozitiv té institucionit, té
pérmirésojné perceptimin e sigurisé midis qytetaréve ose ta inkurajojné
publikun té ndérmarré disa veprime (dorézimin e arméve, raportimin e
kegpérdorimit, etj.). Disa shembuj pérfshijné:
e Numrin e ndérhyrjeve té policisé né lidhje me keqgpérdorimin e
arméve né dasma sipas viteve;
e Statistikat e arméve té regjistruara dhe tendencat me kalimin e
kohés;
® |lojet e arméve gé jané dorézuar mé shpesh;
e Abuzimet dhe kontekstet mé té zakonshme té pérdorimit té€ arméve
té zjarrit (argétim, grindje familjare, dhuné né familje, etj.);
e Vdekshmériné nga armét e zjarrit sipas llojit té incidentit;
e Numrin dhellojin e |éndimeve té shkaktuara nga pérdorimiiarméve.

MATERIALE ARKIVI DHE VIDEO NGA TERRENI

Videot ekzistuese té veprimeve té sekuestrimit dhe arrestimit t& personave
gé zotérojné, prodhojné ose shesin armé né ményré té jashtéligjshme,
té shkatérrimit té arméve dhe ngjarjeve té tjera té ngjashme publike,
té kontrolleve t&€ makinave né pikat kufitare, t& punés sé shérbimeve
balistike dhe kriminalistike, t& ushtrimeve praktike té oficeréve té
policisé, mund té pérdoren me informacionin shogérues gé i vendos
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ato né kontekst. Pérmes rréfimit
ose titrave mund té shpjegohet ajo
gé shihet né video: ¢faré po béhet,
ku, si dhe pse. Materiale té tilla jané
unike, interesante pér publikun
dhe efektive né portretizimin e
punés sé institucioneve. Videoja
mund té pérdoret gjithashtu pér
géllime edukative ose si thirrje
pér veprim. Videot e vjetra mund
té ripérdoren. Vlen té pérmendet
se nuk rekomandohet pérdorimi i
fotove dhe materialeve video qé
glorifikojné armét.

EKSPERTIZA

Njohurité dhe pérvoja praktike
e pérfagésuesve té€ ministrive
dhe shérbimeve policore jané
njé burim i vlefshém qgé kéto
institucione kané né dispozicion,
por gé ata e perceptojné si dicka
té miréqgené, késhtu gé shpesh

Narracion (Voiceover) - Regjistrim
audio i historisé, pra njé histori ose
rréfim me z&. Shérben pér té ofruar mé
shumé informacion mbi pérmbaijtjen.
Narracioni mund té jeté vetém audio,
ose né format video mund té shohim
personin gé e shqgipton tekstin.
Megjithaté, kur flasim pér krijimin
e pérmbajtjes video dhe themi “té
incizohet njé voiceover”, nénkuptohet

para sé gjithash regjistrimi audio.

Titrim - Njé paraqitje vizuale e tekstit

qé dégjojmé né pérmbajtjen e videos.

Mund té shérbejé edhe si pérkthim,
por né shumicén e rasteve pérdoret
pér t'u shpjeguar pérdoruesve gé e
shikojné videon pa z& se pér cfaré
béhet fjalé né video. Pérvec titrave,
informacione shtesé mund té jepen
edhe pérmes shkrimeve té tjera té
vendosura né video.

e anashkalojné até si njé mbéshtetje t&€ mundshme pér fushatat. Si
shkatérrohen/ruhen armét né ményré té sigurt? A jané municionet té
rrezikshme jashté arméve, dhe nése po - cilat mund té jené pasojat e
pérdorimit té€ papérshtatshém té municioneve? Cfaré lloj incidenti me
armeé zjarri vret mé shumé njeréz dhe pse? Ekspertét e kriminalistikés,
oficerét e policis€, analistét, pérfagésuesit e komisioneve t& AVLl-ve,
si dhe pérfagésuesit e njésive gendrore pér armét e zjarrit mund té
formulojné informacione relevante si histori gé jané shumé térhegése
pér audiencén dhe gé japin njé pamje té asaj me té cilén po merren
ministrité. Njoftime té tilla kané edhe njé vleré tjetér - ato rrisin edhe
besimin né institucione.
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INFORMACIONE TE DOBISHME

Qytetarét shpesh nuk jané té informuar mjaftueshém rreth té drejtave,
procedurave dhe rregulloreve ligjore. Cfaré duhet té béj pas vdekjes
sé babait tim gé zotéronte njé armé (té ligjshme/té jashtéligjshme) dhe
brenda ¢faré afati kohor? Si i dorézoj armét, cilat jané pasojat, cilat jané
dénimet pér pérdorimin, mbajtjen e arméve té paregjistruara? Motra
ngacmohet nga burri i saj dhe né té njéjtén kohé ai ka njé armé. Cfaré
do t'i ndodhé atij dhe asaj nése uné e raportoj dhunén, si dhe praniné
e njé arme zjarri? Si éshté ajo proceduré? Té gjitha kéto pyetje, pér té
cilat gytetarét mund té gjejné pérgjigje té fshehura né cepat e fageve
té internetit, ligjeve dhe akteve nénligjore, duhen nxjerré né sipérfaqge,
duhen formuluar né njé gjuhé gé kuptohet lehtésisht nga qytetari
mesatar dhe duhet t'u jepet hapésiré né rrjetet sociale. Postime té tilla
kané tendencé té ruhen, prandaj algoritmi do t'i favorizojé ato dhe pér
kété arsye dukshméria e tyre do té rritet.

HISTORI TE NGROHTA NJEREZORE

Historité personale té atyre qé jané prekur nga kegpérdorimi i arméve
janété fugishme dhe kané njé efekt emocional dhe parandalues. Njerézit
gé kané kaluar népér kété lloj traume mund té jené té interesuar té
marrin pjesé né fushata gé synojné rritjen e ndérgjegjésimit pér rreziget
gé shpesh anashkalohen. Ato mund té jené deklarata té regjistruara
né format video, por kur kjo éshté e pamundur, ato mund té pérdoren
edhe si deklarata té shkruara - domethéné, si tekste né materiale vizuale
té& krijuara. Eshté e réndésishme té pérmendet se pérdorimi i kétij
lloji materiali duhet té pérfshijé pélgimin formal té detyrueshém (njé
dokument té nénshkruar pér pérdorimin e materialit fotografik, video
dhe té déshmisé), por edhe té bazohet né mbrojtjen e dinjitetit, si njé
parim kyc.

RASTE - DATA TE RENDESISHME

Krahas rasteve dhe periudhave specifike (periudha e dasmave, e festave
si Viti i Ri dhe té ngjashme me té), kur mendojmé pér sjelljet stereotipike
té njerézve, ka edhe raste né formén e datave té cilat mund t'i pérdorim
pértéfolur pértemame réndési pérne. Pérshembull: 16 ditét e aktivizmit
kundér dhunés ndaj grave - 25 néntor - 10 dhjetor. Gjaté késaj periudhe,
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mund té flasim pér faktin se armét e zjarrit jané mé vdekjepruréset né
situatat e dhunés né familje dhe té pérhapim mesazhe promovuese pér
familje mé té sigurta. Jané gjithashtu:
* 9 korriku - Dita Ndérkombétare e Shkatérrimit té Arméve té Zjarrit
® 5 Marsi - Dita Ndérkombétare e Ndérgjegjésimit pér Carmatimin
dhe Mospérhapjen
e 24-30 tetor - Java e carmatimit e Kombeve té Bashkuara

Por mund té mendojmé edhe mé gjerésisht:

e Mé 12 gusht - Dita Ndérkombétare e Rinis€, mund té flasim pér
faktin se té rinjté meshkuj jané autorét mé té shpeshté té krimeve
qé pérfshijné armé, si dhe viktima té arméve té zjarrit.

e Mé 10 tetor - ditén kushtuar shéndetit mendor, mund t'i referohemi
nevojés dhe réndésisé sé kontrolleve rigoroze té shéndetit mendor
té personave gé zotérojné armé zjarri ose aplikojné pér leje.

e Mé 20 néntor - Ditén Ndérkombétare té Fémijéve, mund té flasim
pér léndimet gé fémijét pésojné nga armét e zjarrit té€ ruajtura né
ményré té papérshtatshme ose pajisjet shpérthyese (piroteknike)
gé té rriturit i shesin ose i blejné ilegalisht pér ta.

e Pérvec¢ ditéve ndérkombétare, mund té merren né konsideraté
ditét kombétare ose pérvjetorét e réndésishém té incidenteve
vecanérisht traumatike.

AUDIENCA SI BURIM INFORMACIONI

Audienca nuk éshté vetém njé vézhgues, por mund té jeté edhe njé
burim i shkélgyer pérmbajtjeje, dhe kur merr pjesé né pérmbaijtje
interaktive, audienca kontribuon né ményré aktive né krijimin e saj.
Pér shembull, duke pérdorur njé histori né Instagram (Story), mund té
zhvilloni njé sondazh, kuiz ose té béni njé pyetje té hapur gqé qytetarét
mund t'i pérgjigjen dhe késhtu té kontribuojné né krijimin e pérmbaijtjes.

e Sondazh: A ka ndonjé né familjen tuaj armé&? Po; Jo; Nuk e di;

* Pyetje kuizi: Cfaré bén kur gjen njé armé? E |, nuk e prek; thérras
oficerét e policisé; fshihem;

e Sondazh: A keni gené né dasma ku jané pérdorur armé? Po, né ¢do;
Ndoshta njé heré; Kurré;

e Pyetje kuizi: Ku shkon njé plumb nga njé armé gé géllon né ajér? Né
hapésiré; Pra, duhet té bjeré diku; Shpérthen diku atje lart;
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e Pyetje kuizi: A mund té démtojé njé plumb gé bie "nga qielli"?
Absolutisht; Né asnjé ményré; nuk e di.
* Pyetje e hapur: Ndani me ne pérvojén tuaj me armét.

Njerézit pélgejné té marrin pjesé né anketa dhe kuize, vecanérisht kur
ato jané té disponueshme direkt né platformat gé ata pérdorin tashmé.
Ata marrin pjesé jo vetém pér té dhéné mendimin e tyre, por edhe pér
té paré se ¢faré pérgjigjesh kané dhéné té tjerét dhe késhtu té dégjojné
mendimet e té tjeréve. Kjo lloj pérmbaijtjeje rrit ndérveprimin, i mban
pérdoruesit né profil dhe hap hapésiré pér ndarjen e pérvojave dhe
historive personale - té cilat, sigurisht, mund té ndahen né ményré
anonime me publikun e gjeré, sé bashku me komente dhe késhilla té
dobishme. Ato gjithashtu mund té na ndihmojné té masim "pulsin” e
publikut, té identifikojmé géndrime pér té cilat mund t& mos kemi gené
té vetédijshém ose thjesht i kemi ndjeré intuitivisht pa prova, ose té
identifikojmé ¢éshtje gé jané té réndésishme pér t'u adresuar.
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S| TE ORGANIZOHET
PERMBAJTJA

DHE PRODHIMI |
RREGULLT

Ndonjéheré mund té duket sikur duhet shumé kohé pér té prodhuar
pérmbaijtje. Né kéto Udhézime, ne do té béjmé njé propozim gé mund
ta shkurtojé kété kohé dhe té sigurojé vazhdimési né pérmbaijtje.

KRIJIMI | NJE KALENDARI VJETOR

Hapii paré éshté té krijoni njé kalendar vjetor komunikimi pér kontrollin
e arméve gé do t'ju ndihmojé té planifikoni pérmbaijtjen gjaté gjithé vitit,
sipas datave té réndésishme, veprimeve té planifikuara dhe kapacitetit
té ekipit.

Né kéto kalendaré duhet té pérfshini:

Data té réndésishme pér t'u shénuar (shihni fagen 23, Raste - data
té réndésishme).

Tema gé i kemi zgjedhur si té réndésishme pér até vit dhe pér té cilat
informojmé periodikisht publikun (pér shembull - si i perceptojné
armét té rinjté e sotém dhe pse).

Fushatat me fokus mé té ngushté, zakonisht né njé periudhé mé
té shkurtér kohore - 16 ditét e aktivizmit kundér dhunés ndaj grave,
fushaté kundér pérndjekjes gjaté Vitit té Ri ose periudhés sé verés.
Veprime policore gé ju e dinise doté kryhen, té cilatjané té réndésishme
pér kontrollin e arméve dhe me té cilat mund té arrijmé géllimet e
déshiruara (rritje e ndjenjés sé sigurisé, gatishméri mé e madhe pér té
dorézuar armét e jashtéligjshme/ligjshme).

Aktivitete té tjera gqé lidhen me temén e kontrollit té& arméve té vogla
dhe té lehta, pér shembull ndryshimi i ligjit pér armét.
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e Kur shihni planin pér 12 muaj, duhet té keni postime gé lidhen me kété
temé té paktén ¢do tremujor, dhe idealisht cdo muaj.

KRIJIMI | NJE PLANI/KALENDARI MUJOR

Pasité dimé se cilat jané temat me té cilat merremi ¢cdo muaj, si dhe datat
gé duhet té shénojmé, krijohet njé plan mujor me sugjerime specifike
pér postimet. Kjo duhet té paraprihet nga té menduarit pér géllimin,
grupet e synuara dhe burimet.

Né kalendarin mujor mund té shtojmé:

e Datat dhe orét specifike té publikimit

e Temat e postimeve (p.sh. té rinjté dhe armét; afate té réndésishme
- amnistia skadon mé 20 korrik; fushata té fokusuara ngushteé - ligji
i ri pér armét dhe ndryshimet kryesore gé sjell)

e Llojin e pérmbaitjes (video, foto, tekst, anketé...)

e Platformén né té cilén do té vendoset pérmbaijtja (Instagram,
Facebook, fage interneti, YouTube...)

e Tekstin e shkurtér té njoftimit (teksti shogérues me njoftimin, caption)

* Njé pamje vizuale ose njé shénim rreth njé pamjeje vizuale, njé
lidhje (link) pér njé video ose njé lidhje pér njé pamje vizuale né
programet né té cilat punojmé (veed.io, Canva dhe etj.)

e Personin ose ekipin pérgjegjés

® Rezultatet e arritura

Pérvecse e bén mé té lehté pérgatitien dhe planifikimin paraprak,
pérdorimi i njé kalendari ju lejon gjithashtu té shihni pérmbajtje gé jané
publikuar tashmé - gjé gé éshté e dobishme pér analizé, por edhe pér
riciklimin e pérmbajtjes gé ende ka vleré (p.sh. pérkujtues, pérvjetorg,
raste té€ ngjashme). Kalendarét e vjetér mund té shérbejné si kujtues té
shkélqyer té asaj gqé éshté béré, si dhe kur, cilat postime jané pritur miré
dhe cilat mund té ripérdoren. Né kalendar, éshté e mundur té vendosni
njé koment té shkurtér rreth suksesit té secilit postim, i cili mund té
ndihmojé né identifikimin e praktikave t& mira dhe té kéqjija.


http://www.veed.io/
http://www.canva.com/templates

S| TE ORGANIZOHET PERMBAJTJA DHE PRODHIMI | RREGULLT

PRODHIMI DHE PLANIFIKIMI
| PERMBAJTJES

Idealisht, pérmbajtja duhet té prodhohet né blloge, gjaté njé deri né dy
ditéve pune né muaj (ose disa oré né té njéjtén kohé). Eshté mé e lehté
té pérgatitésh dhe té xhirosh mé shumé materiale njéherésh sesa té
fillosh nga e para ¢do heré.Nése e dini paraprakisht se cilat deklarata ju
nevojiten, mund té regjistroni deklarata pér disa postime video gjaté njé
vizite (p.sh. né stacionin e policisé). E njéjta gjé vlen edhe pér pamjet,
fotot, kérkimin né arkiv, etj.

Pasi té jené krijuar té gjitha postimet, pérvec futjes sé tyre né kalendar,
mund t'i caktoni paraprakisht pérmes mjeteve té tilla si Meta Business
Suite (pér Facebook dhe Instagram) ose pérmes veté platformave.

Eshté e réndésishme gé né kalendarin ose dokumentin tuaj té detajuar
mujor té shénoni se ¢faré éshté planifikuar té publikohet dhe kur. Né
rast se ndodhin disa ngjarje pér shkak té té cilave postimet tuaja mund
té keginterpretohen, éshté e réndésishme t'i higni ose shtyni postimet
e planifikuara.

REZULTATET E MONITORIMIT

Njé hap gé ekipet shpesh e anashkalojné, dhe gé éshté thelbésor pér
pérmirésimin afatgjaté té punés, éshté vlerésimi i rezultateve té arritura
dhe zbatimi i mésimeve té nxjerra né planifikimin e pérmbajtjes sé
ardhshme. Duhet té& dimé cfaré funksionoi, ¢cfaré duhet ndryshuar dhe si
mund té pérmirésohemi herén tjetér. Mos i trajtoni rezultatet e dobéta
si gabime, por si mundési pér té mésuar, sepse fushatat mé efektive
ndértohen mbi gabimet e mésuara né praktiké dhe me ndihmén e
vlerésimeve té ndershme.
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METRIKAT (MATJET) QE DUHET T'l KUPTOJME DHE T'U
KUSHTOJME VEMENDJE

Kétu i kushtojmé vémendje té vecanté metrikave nga analizat e
Instagram, por emrat dhe kapacitetet né platformat e tjera jané
té ngjashme:

Arritja (Reach) — Numri i profileve unike té pérdoruesve d.m.th.,
njerézit ge e pane postimin.

Cfaré natregon? — A arriti postimi njé audiencé mé té gjeré apo vetém
te ndjekésit ekzistues.

Shfaqgjet (Impressions) — Numri total i shfagjeve té postimit pér
pérdoruesit. Ky numér pérfshin gjithashtu shikimet e shuméfishta pér
té njéjtin pérdorues.

Cfaré na tregon? — Dukshmériné e pérgjithshme e pérmbaijtjes, por
jo arritshmériné.

Pélgimet (Likes) — Tregojné se sa shumé i pélgen audiencés pérmbaitja.

Komentet (Comments) — Numri i komenteve tregon nivelin
e ndérveprimit.

Metrika gé na tregojné mé shumé rreth cilésisé sé veté pérmbaijtjes,
p.sh. sa e njeh audienca vlerén e sa;j.

Postime té ndara (Shares) — Sa heré éshté ndaré postimi.

Postimet e ruajtura (Saves) —> Sa persona e ruajtén postimin pér
me voneé.

Ndjekés té rinj (Follows) — Numri i personave gé e ndogén fagen pasi
ndérvepruan me postimin.

Sé fundmi, koha e shikimit (Watch time) séshté béré njé matés shumé
i réndésishém pér algoritmin dhe pér ne. Ajo na tregon se pér sa kohé
posti yné merr vémendjen e pérdoruesve.

Pérmbajtja qé ndahet, ruhet ose i inkurajon njerézit té ndjekin fagen
toné éshté pérmbajtje qé duhet té shérbejé si model pér komunikimin
e ardhshém pérmes rrjeteve.

Kalendarét me ndihmén e té ciléve bé&jmé planifikim mund té jené
dixhitalé ose té printuar.
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KALENDARI DIXHITAL (P.SH. KALENDARI GOOGLE)

Kalendari Google éshté njé mjet i thjeshté dhe i kuptueshém qgé
mundéson punén né grup, pérkujtuesit dhe njé orar té vizualizuar garté.
Pér kéto nevoja, ekipet mund té pérdorin edhe mjete t&€ ndryshme
online (disa prej tyre ofrojné disa opsione falas, ndérsa té tjerat jané me
pagesé) pér prodhim dhe menaxhim - té tilla si Monday, Asana, Trello,
ClickUp dhe té tjera.

-

Si té krijoni njé Kalendar Pérmbajtjeje Google: Shkoni te
Kalendari Google (calendar.google.com). Né menyné né té
majté, klikoni shenjén "+" prané "Kalendaréve té tjeré"
(Other calendars). Zgjidhni "Krijo kalendar té ri" (Create
new calendar). Jepini kalendarit njé emér (p.sh. "Pérmbaijtja
e rrjeteve sociale rreth arméve té vogla dhe té lehta 2026"),
pérshkrimi (opsional) dhe klikoni "Krijo kalendar" (Create
calendar). Pas krijimit, klikoni "Cilésimet dhe ndarja" (Settings
and sharing) pér ta ndaré kalendarin me kolegét.

KALENDARI | PRINTUAR (IDEALISHT FORMAT A3 OSE ME | MADH)

Pér ekipet gé pélgejné ta vizualizojné planifikimin né mur, mund té
pérdoret njé kalendar i printuar, i cili éshté i disponueshém dhe i
shikueshém nga té gjithé né ¢do kohé.

-

Si ta merrni kalendarin e printuar: Vizitoni faqe si
Calendarpedia (wwmw.calendarpedia.com) ose PrintableCalendar
(www.printablecalendar.ca).

Zgjidhni njé kalendar vjetor pér vitin aktual (formatet: PDF).
Shkarkoni dhe printoni né formatin A3.
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Shembull i kalendarit

09.-15. mars

Koha e publikimit

12:00

E mérkuré

18:00

Pamja vizuele/
Linku

https://www.

youtube.com/
watch?v=gTVZkgMvczo

Teksti (Copy)

Njihu me Benin, me
antagonistin e fushatés
#FestoMeZemeér

Beni kujton se éshté
NJESHI, kur feston

me armé dhe |éndé
piroteknike. Shpejt do
ta kuptojé se sa gabim
e ka.

Shiko se cfaré i

ndodh atij dhe méso
nga shembulli i tij
#MosVeproSiBeni
Béhu pjesé e fushatés
dhe krijo njé komunitet
mé té sigurte.

Ishte njé naté fantastike
pér disa, por jo pér
Benin dhe véllain e tij té
vogél Mirin.

Mésuan se keqpérdorimi
i arméve té zjarrit dhe

i Iéndéve piroteknike
éshté i rrezikshém pér té
dy ata dhe ata pérreth
tyre.

Shiko pikérisht se ¢faré

u ndodhi atyre duke
rréshqgitur imazhin
majtas dhe pastaj

béhu pjesé e fushatés
#MosVeproSiBeni
#FestoMeZemér dhe
krijo njé komunitet mé té
sigurté.

Rrjetet sociale

V]G
V|8

[ iG
|

e
V|8

Statusi

[ finalizuar

l:‘ | finalizuar

[ finalizuar


https://www.youtube.com/watch?v=qTVZkqMvczo
https://www.youtube.com/watch?v=qTVZkqMvczo
https://www.youtube.com/watch?v=qTVZkqMvczo

E premte

10:00
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E shtuné

Edhe pse ty mund té té duket
thjesht si njé BAM BAM, zhurma
e larté gé shkaktohet nga [éndét
piroteknike mund té shkaktojé
shumé ankth te shumica e
fginjéve té tu. Mos harro se
fishekzjarrét jo vetém qgé i
frikésojné fémijét e vegjél dhe té
moshuarit, por ato traumatizojné
edhe kafshét.

#MosVeproSiBeni, mendo pak
pér efektet gé léndét piroteknike
mund té kené tek ata rreth teje.
Thjesht mendo gé pérdorimi i
tyre shpesh ¢on né [éndime té
lehta po edhe té rénda, jo vetém
pér ata gé i plasin por edhe pér
kafshét e kalimtarét e pafajshém.

#FestoMeZemér sepse nuk po
feston vetém. Po festojmé té
gjithé bashké!

[ iG
| IrB

V]G
|

[ G
|8

[ G
|8

l:‘ | finalizuar

l:‘ | finalizuar

l:‘ [ finalizuar

l:‘ | finalizuar
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KRIJIMI |
PERMBAJTJES

— Sl 1 SJELLIM NE JETE IDETE TONA?

Né kété pjesé, do té pérgendrohemi kryesisht né krijimin e pérmbaijtjes
gé, pérveg aftésive krijuese, kérkon edhe aftési teknike - né ményré gé
ideja té vihet né praktiké. Ekipet e ndryshme kané ményra té ndryshme
funksionimi. Dikush punéson bashképunétoré té jashtém pér prodhimin
e pérmbaijtjes, dikush e bén kété brenda ekipit, dikush ka njé ndarje
té tillé brenda ekipit sagé secili person éshté pérgjegjés pér njé lloj
pune brenda krijimit t& pérmbajtjes pér rrjetet sociale. Ideja e kétyre
Udhézimeve éshté té japin késhilla praktike né ményré qé ¢do person né
ekip t& mund ta zbatojé njé ide, qé nga planifikimi, krijimi i pérmbaijtjes
dhe sé fundmi publikimi. Secili né ekip mund té zhvillojé aftésité caktuara
mé miré se té tjerét, por kjo ndikohet edhe nga pérvojat e méparshme,
si dhe nga interesat, kreativiteti dhe aftésité kompjuterike.

TONI | KOMUNIKIMIT

Eshté e réndésishme gé té gjithé anétarét e ekipit ta kuptojné dhe té
pérdorin gjuhén e komunikimit pér té cilén kané réné dakord. Nuk éshté
thjesht njé séré rregullash - ka t& béjé me ményrén se si flet institucioni,
stilin dhe tonin gé pércjellim pérmes postimeve né mediat sociale. Nuk
ka té béjé vetém me até gé themi, por edhe me ményrén se si e themi.

Njé nga sfidat mé té médha né komunikimin e ministrisé éshté formaliteti
i tepért dhe pérdorimi ekskluzivisht i gjuhés profesionale né shumicén e
njoftimeve. Edhe pse toni éshté disi i pérshtatur né fushata, komunikimi
i rregullt ende dominohet nga terma té tillé si "person i privuar nga liria"
ose "pajisje elektromagnetike". Mé paré, kjo lloj gjuhe shérbente pér
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té theksuar autoritetin dhe ekspertizén institucionale. Megjithaté, né
hapésirén moderne mediatike, ku informacioni ndryshon me shpejtési
dhe konkurron pér vémendje, éshté thelbésore gé qytetarét té na
kuptojné shpejt dhe lehté. Q& ata ta njohin mesazhin si té réndésishém
dhe té afért, dhe gé informacioni t'u arrijé atyre né pérgjithési.

Eshté gjithashtu e réndésishme qé té kemi njé ton t& géndrueshém qé
do ta ndihmojé audiencén té na njohé dhe té lidhet me ne, té krijojé
pérshtypjen se ministrité dhe shérbimet policore jané né shérbim té
gytetaréve dhe se jané té disponueshme pér t'iu pérgjigjur sfidave me
té cilat pérballen gytetarét.

Pér ta pérmbledhur: Késhilla éshté qé toni i komunikimit té japé
pérshtypjen e aksesueshmérisé pér qytetarét, té jeté i garté, por edhe
t'i ftojé ata né komunikim té dyanshém. Mé poshté éshté njé listé e
pérshkrimeve té toneve, nga té cilat ekipet duhet té vendosin brenda
institucionit se cili do té jeté i tyri. Rekomandimi yné jepet me shkronja
té theksuara.

Migésor, Profesional, | ngroht&, | sigurt, | ndershém,
Autentik, Frymézues, | hapur, Optimist, Formal, Informal,
Qetésues

| drejtpérdrejté, | pastér, Konciz, | gjallé, Emocional,
Bisedor, | rrjedhshém, | kuptueshém, Interaktiv, |
arsyeshém, Narrativ

| arritshém, Empatik, Mbéshtetés, Trajtim migésor,
Gjuhé mentori, Neutral, Me respekt, | sjellshém, Qasje e
pérbashkét (“ne” né vend té “ju”)

=
=
X
<
2
S
Y
Z
O
|

Zbavités, Ironik, Sarkastik, Paksa gesharak, Humor i hollé,
Pa humor, Veté-ironik

| besueshém, Autoritar, Shpjegues, Edukativ, | dobishém
(ndihmon pér té kuptuar)
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Ton i theksuar: Ky ton éshté profesional dhe i sigurt, por i afrueshém. Ai
komunikon hapur dhe né ményré joformale, si njé person té cilit mund
t'i besohet dhe gé di pér cfaré flet. Pérdoret gjuhé e qgarté, koncize dhe
e kuptueshme, pa fjalé t&€ panevojshme dhe zhargon profesional gé

mund ta largojné audiencén.

Ministria duhet té jeté e arritshme dhe neutrale, pa imponuar opinione.
Kur éshté e pérshtatshme, pérdoret humor i hollé, por gjithmoné né
shérbim té njé lidhjeje mé té miré me komunitetin. Pérmbajtja éshté e
besueshme, shpjeguese, edukative dhe e dobishme - géllimi yné éshté
gé qytetarét t& mésojné dicka té re, t& marrin informacion té vlefshém
dhe té ndiejné se ministria éshté aty pér té ndihmuar.

DISA SHEMBUJ TE KOMUNIKIMIT

SI NUK DUHET TE JETE SI DUHET TE JETE

Personi privohet nga liria né
pérputhje me nenin 216 té
KPP-sé.

Njé person éshté arrestuar nén
dyshimin pér kryerjen e veprés
penale té grabitjes me armé.

Eshté pérgjegjésia juaj ta dini
kété informacion.

Ja ¢faré duhet té dini né kété
situaté.

Qytetarét duhet té veprojné
sipas dispozitave té Ligjit pér
Armet.

Ligji éshté aty pér té na
mbrojtur té gjithéve.

Armét duhet té dorézohen né
pérputhje me rregulloret né
fuqi.

Sillni armén né stacionin mé
té afért té policisé. Atje do té
ndjekim sé bashku hapat e
métejshém...
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Detyra e ekipeve té PR-it brenda ministrive éshté, ndér té tjera, té
ndihmojnéinstitucionetté krijojné komunikimin mé té miré t&€ mundshém
me qgytetarét dhe t'u afrohen atyre pérmes té gjitha kanaleve gé u vihen
né dispozicion, sidhe té gjejné njé ton té ri gé do t'i shérbejé kétij géllimi.
Kjo mund té kérkojé gjithashtu ndryshimin e praktikave té& komunikimit
afatgjaté qé nuk jané mé té pérshtatshme, vecanérisht né rrjetet sociale.

Edhe pse zyrtarét mund té mos e pérshtatin lehtésisht performancén e
tyre né rrjetet sociale, roli i anétaréve té ekipeve té PR-it mund té jeté t'i
ndihmojné ata né até tranzicion dhe té tregojné pérmes shembujve se
pérmes aksesueshmérisé nuk humbet autoriteti, por ndértohet besimi.
Vlerésimi dhe rezultatet pozitive né rrjetet sociale mund té ndihmojné
né kété proces.

BAZAT E IDENTITETIT VIZUAL

Pérveg tonit, ekziston edhe njé identitet vizual i cili duhet té jeté:
konsistent, i thjeshté dhe i dallueshém. Ajo gé pérbén njé identitet vizual
jané: ngjyrat, tipografia (fontet
dhe pérdorimi i tyre), fotot, videot,
grafikét, simbolet dhe sigurisht
logoja. Profilet e institucioneve
duhet té kené identitetin e tyre
vizual né rrjete, i cili éshté né
pérputhje me identitetin vizual té
institucionit né pérgjithési.

Identiteti vizual i brendit ose libri
grafik i standardeve (Brand kit) -
Brendet zakonisht kané njé té ashtu
quajtur libér grafik standardesh - njé
grup elementésh vizualé té brendit
(ngjyra, fonte, logo) dhe rregulla se si

Ekipet e medias sociale mund t'u pérdoren ato e né cilat raste (botim i

kérkojné kolegéve té dizajnit grafik
gé té krijojné njé identitet vizual
me kritere specifike té medias
sociale, i cili do té pérdoret mé pas né té gjitha postimet dhe paragqitjet.
Pér shembull: nése paleta e ngjyrave mund té zgjerohet né krahasim
me até standarde té pérdorur né materialet vizuale té printuara, cilat
shkronja mund té pérdoren pér t'i béré ato mé té lexueshme (disa pér
tituj, té tjera pér pjesén tjetér té tekstit, llojet e kombinimeve), nése
mund té krijohen ikona gé do té pérdoren né postime, si dhe shembujté
pérdorimit té fotove, videove, shkronjave pér titra videosh, animacionit
té pérdorur né até rast. Gjithashtu: shabllonet - ku té pozicionohet

shtypur ose dixhital).
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logoja, ku té printohet, stilet e videos, dhe animacionit, animacionet e
logos né video... E gjithé kjo duhet té pércaktohet né proces dhe té
vendoset brenda mjetit té pérdorur nga ekipi (Canva, Captions, Inshot,
Veed.io dhe té ngjashme) pér ta béré stilin uniform, té dallueshém pér
audiencén dhe krijimin e pérmbajtjes mé té shpejté.

Pérveg cilésimeve, éshté e réndésishme qé kéto shabllone té
pérditésohen periodikisht, né pérputhje me tendencat né rrjete, por
edhe pérté shmangur ngopjen, vecanérisht nése pérdoren vazhdimisht
té njéjtat shabllone dhe ¢do postim i ngjan atij t&€ méparshém.

LLOJET E PERMBAJTJES NE RRJETET

SOCIALE

Né kété pjesé, do té shqyrtojmé llojet mé té pérdorura té postimeve
né rrjetet sociale dhe ato qé pérdoren nga numri mé i madh i ekipeve:
Facebook dhe Instagram. Gjithashtu do té rendisim avantazhet e tyre,
domethéné, pér cfaré lloj informacioni mund té na shérbejné mé sé miri.

Fagja kryesore e profilit, feed
(Feed) - Rrijedha e centralizuar e
pérmbaijtjes qé i shfaget pérdoruesit
kur hap rrjetin social - domethéng,

né fagen kryesore té profilit té

pérdoruesit. Ajo pérmban postime,
foto, video, reklama dhe pérmbaijtje
té tjera té publikuara nga profilet gé
pérdoruesi ndjek, si dhe rekomandime
té gjeneruara nga njé algoritém bazuar
né interesat specifike t& pérdoruesit
dhe ndérveprimet e méparshme.

Hashtag (Hashtag) - Fjaleé kyce/
koncept/temé né njé postim té
caktuar e shénuar me #. Me ndihmén
e hashtagjeve, mund té gjeni/gruponi

postime mbi té njéjtén temé.

INSTAGRAMI

1) Postim né profilin e faqges
kryesore (postim né feed)

Njé pamje vizuale gé mund té
jeté: fotografi, ilustrim, pérzierje
ilustrimi dhe teksti. Pasohet nga njé
pérshkrim mé poshté, ndoshta njé
vendndodhje, hashtag-e, etiketime.
Eshté né pérmasa (1080px x
1350px) ose né raport 4:5.

2) Kolazh (carousel) - pamje té
shumta, foto né njé postim

Deri né 20 imazhe né njé postim.
Aktualisht pérdoret kryesisht pér
té paragitur pérmbajtie mé té
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gjaté tekstuale, e cila ndahet né figura té vogla pér ta béré leximin mé
té lehté. Pérvec postimit né fagen kryesore té profilit (postimi né burim/
feed), ai pasohet nga njé pérshkrim mé poshté, ndoshta vendndodhja,

hashtag-et, etiketat.
3) Video e shkurtér, reel (Reel)

Video e shkurtér vertikale qé
zgjat deri né 3 minuta. Mund té
pasurohet me muziké, titra dhe
efekte. Aktualisht éshté formati
gé algoritmi dhe platformat i
japin padyshim njé avantazh ndaj
postimeve té tjera statike. Né rast
se planifikoni té reklamoni njé
video té shkurtér me njé reklamé
té paguar (duke shtuar, boosting)
kohézgjatja e saj duhet té jeté deri
né 90 sekonda.

4)Tregim i shkurtér, histori (Histori)

Pérmbajtje qgé zgjat vetém 24
oré (pas késaj mund té ruhet né
pérmbajtjen e theksuar - highlights).
Avantazhi i tij éshté se mund tii
shtohet njé lidhje (link), domethéné
njé link gé publiku mund ta klikojé,
gjé e cila nuk ndodhte gjithmoné.
Dhe né kété ményré, “shkurton”
rrugén nga Instagrami deri tek
adresa ku duam t& mbérrijé
audienca. Historia mund té jeté
video dhe foto, vizuale, dhe ajo gé
e bén até té dallohet jané aksesorét
interaktivé, pérkatésisht: anketat,
pyetjet, mundésia e ndérveprimit
té shpejté.

Reklama, busting (Boosting) -
promovim i paguar i njé postimi
ekzistues. Pérdoruesi ka mundésiné
té rriseé dukshmériné e postimit té
tij duke paguar gé ai t'i shfaget njé
numri mé té madh pérdoruesish sesa
atyre gé do ta shihnin né ményré
organike. Gjaté kétij procesi, pérveg
buxhetit gé pércakton, pérdoruesi
ka mundésiné té pérkufizojé profilin
e atyre pérdoruesve té ciléve do t'u
shfaget postimi i promovuar, pra té
pércaktojé grupin e tij té synuar (sipas
vendndodhjes, gjinis€, interesave,
etj.), si dhe té caktojé periudhén
kohore gjaté sé cilés reklama do té
shfaget.

Pérmbajtja e theksuar, hajlajt
(Highlights) - Tregime té shkurtra té

ruajtura né profilin e Instagram-it qé

mbeten té disponueshme derisa t'i
heqgim, dhe sigurisht pér mé shumé
se 24 oré, té grupuara sipas temés.
Ato mund té shtohen edhe mé voné
nga pérmbajtja e arkivuar (qé ka
skaduar, pra nuk éshté mé e dukshme
pér publikun). PEérmbaijtja e theksuar,
pra hajlajti, mund té keté fotografiné
e vet kryesore si edhe njé.

Ndoshta pérfitimi mé i madh indirekt i kétij lloji publikimi éshté
komunikimi ballé pér ballé me pérdoruesit. Ndryshe nga postimet gé
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kané komente publike té disponueshme pér té gjithé, reagimi ndaj njé
historie éshté i dukshém vetém pér krijuesin e historisé. Pra, kétu mund
té merrni reagime, komente, pyetje dhe reagime mé té singerta nga
gytetarét gé do té jené mé autentike dhe té ndershme. Historité (story)
sé fundmi mundésojné komente té dukshme pér ¢cdokénd, por ende
e kané opsionin gé pérdoret mé sé shumti, até té pérgjigjes direkt te
krijuesi i pérmbaijtjes.

5) Transmetimi i drejtpérdrejté (Live Video)

Nuk éshté njé format gé pérdoret shpesh, por mund té shérbejé
pér transmetimin e ngjarjeve gé kané njé segment pyetje-pérgjigje,
konferenca pér shtyp e té ngjashme. Opsionale, transmetimi “live”
mund té ruhet dhe té shihet mé voné, por fokusi i kétij lloji té& pérmbaijtjes
éshté te pércjellja e ngjarjeve aktuale, té cilat kané karakter lajmi, lajmi
té fundit et;j.

FACEBOOK

Pérvec kolazheve, videove, historive, transmetimeve té drejtpérdrejta -
té cilat jané té ngjashme me ato té pérmendura né Instagram, Facebook
ka edhe disa mundési té tjera qé Instagram nuk i ka:

1) Postim me tekst - status
Emotikon, emoji (Emoticon, Emoji)

Njé status klasik, mund té jeté mé
i shkurtér ose mé i gjaté. Nése

- Mé i famshmi dhe mé i pérdoruri -

smiley (fytyré qé gesh). Ka lindur para

sé gjithash nga pérdorimi i shenjave
té pikésimit - dy pikave dhe kllapave
té mbyllura, té cilatjepen késhtu :) Ato
pérfagésojné njé fytyré té geshur.
Duke pérdorur buzéqgeshje, dhe mé
pas simbole té tjera grafike qé tani i
quajmé emotikone, i shtojmé kuptim
mesazhit gé shkruajmé. Emotikonet
objekte,
veprime, flamuj, simbole... Aktualisht

pérfagésojné emocione,

ekzistojné mbi 3900 emotikone.

éshté mé i gjaté, rekomandohet
té pérdorni  hapésira dhe
emotikone, pér ta béré tekstin
mé té garté. Ne rrallé e pérdorim
kété lloj publikimi, mé shpesh kur
i njéjti tekst publikimi nuk éshté
publikuar ende né fage, ose kur
pér ndonjé arsye specifike éshté e
réndésishme té publikohet teksti
né térési, pa ndryshime, né njé
rrjet social.

62



KRIJIMI | PERMBAJTJES

63

2) Postime me njé lidhje (Link Post)

Mbetet ményra mé e lehté pér ta drejtuar audiencén tuaj né njé fage
specifike interneti. Duke klikuar né ¢do pjesé té postimit, pérfshiré
foton dhe titullin, pérdoruesi ridrejtohet né fagen e internetit. Ato jané
ideale pér ndarjen e njoftimeve dhe njoftimeve té tjera nga fagja zyrtare
e internetit. Disavantazhet e tyre jané se titulli, hyrja dhe fotografia
gjenerohen automatikisht nga fagja né té cilén ne i ridrejtojmé
pérdoruesit, késhtu gé éshté e nevojshme gé fotografia dhe titulli
né fage té jené mjaftueshém térheqgés pér audiencén né Facebook.
Gjithashtu, algoritmi favorizon ndjeshém pérmbajtjen e postuar direkt
né Facebook - p.sh. videon e postuar né veté platformén, jo me njé
lidhje té jashtme pér té njéjtén video né YouTube.

3) Ngjarje (Event)

Né fakt, éshté njé fage e veganté me té gjitha informacionet pérkatése
né lidhje me ngjarjen specifike (kohén, vendin, pérshkrimin, lidhjet,
etj.). Edhe pse pérdorimi i kétij formati éshté né rénie, ai mund té jeté
ende i dobishém pér promovimin e ngjarjeve mé té médha publike
- vecanérisht kur géllimi éshté rritia e dukshmérisé dhe numri i
regjistrimeve ose arritjeve, si dhe kur éshté planifikuar reklamimi i veté
ngjarjes népérmjet Facebook-ut.



TRUK | VOGEL: Dimensionet e shfagjes sé
pérmbajtjes né rrjetet sociale mund té ndryshojné.
Dimensionet ndryshojné periodikisht dhe lidhen
kryesisht me pérditésimin e njé rrjeti social specifik.
Mund té ndodhé gé pérditésimi t&€ ndodhé né valg,
gé do té thoté se jo té gjithé pérdoruesit do té kené
gasje né risité gé sjell pérditésimi né té njéjtén kohé.
Pér shembull, nése éshté njé pérditésim gé lidhet
me dimensionin e pamjes sé pérmbajtjes, mund té
ndodhé gé jo té gjithé pérdoruesit té kené té njéjtat
dimensione né dispozicion né té njéjtén kohé. Kjo
éshté arsyeja pse éshté e réndésishme té ndigni
tendencat dhe té kontrolloni gjithmoné - jo vetém
dimensionin, por edhe zonén e sigurt té shfagjes sé
pérmbaijtjes (safe-area), d.m.th., para publikimit, se
cfaré shihet pavarésisht nga dimensionet e shfagjes
sé pérmbaijtjes.
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FOKUSI: KOLAZH
DHE VIDEO E
SHKURTER

Né kéto Udhézime, do té pérgendrohemi né dy llojet mé té pérdorura
té postimeve, té cilat kérkojné mé shumé kohé pér té pérgatitur veté
pérmbajtjen, jané mé jetégjaté (ndryshe nga formati Story gé skadon
brenda 24 orésh) dhe kané potencialin té béhen virale, gé do té thoté se
ato ndahen gjerésisht, konsumohen dhe kané shikueshméri té larté né
rrjetet sociale, domethéng, ato kané fuqginé pér té filluar njé diskutim, si
dhe pért'u transmetuar né mediat tradicionale.

Cilat jané karakteristikat e pérmbajtjes qé€ ka potencialin té ndahet
masivisht - domethéné, té béhet virale?

Ne gjithmoné themi se pérmbaijtja ka potencialin té béhet virale, sepse
viraliteti mund té ndikohet nga shumé faktoré dhe si i tillé nuk mund té
garantohet. Eshté e réndésishme té theksohet se ka metrika gé mund
té garantohen. Meta éshté njé platformé gé fiton para nga reklamuesit
e saj. Kur zhvillojmé njé fushaté&, kemi mundésiné t& marrim me gira njé
hapésiré té caktuar virtuale. Né jetén reale, kur marrim me qira hapésiré
nga njé reklamues, pér shembull njé gazeté, ne e dimé tirazhin e asaj
gazete, pra sa njeréz kané mundési ta shohin reklamén toné. Kur marrim
me gira tabela reklamash, ne e dimé numrin e sakté té tabelave né té
cilat do té shfaget reklama, si dhe frekuencén e njerézve né ato vende.
Né Meta, ne né fakt blejmé numrin e klikimeve, shikimeve té videove,
reagimeve... Sa mé térheqése té jeté pérmbajtja pér audiencén, aq
mé e ulét éshté kostoja pér shikueshméri (klikim, reagim, etj.) e asaj
pérmbajtjeje. Pér shembull, 500 mijé klikime né pérmbaijtje térhegése
doté na kushtojné mé pak sesa i njéjti numeér klikimesh né pérmbajtje me
cilési mé té ulét. Pra, ne mundemi té "blejmé 500 mijé shikime", por kjo

68



69

FOKUSI: KOLAZH DHE VIDEO E SHKURTER

nuk pasqyron cilésiné e pérmbaijtjes, as nuk e bén domosdoshmérisht
interesante péraudiencén, as shikimet me pagesé nuk e béjné até virale.

Ndérkohé gé éshté e pamundur gé té parashikohet me siguri se cila
pérmbajtje do té béhet virale, pérvoja tregon se disa faktoré e rrisin
potencialin pér ndarje té gjeré ndérmjet audiencave. Né rastin e
ministrive, kéto mund té jené: lajme dhe informacione té fundit, pamje
térhegése si veprimet né terren dhe té ngjashme (shihni: arkiva dhe
regjistrime video nga terreni, fagja 38). Por, pavarésisht nése po flasim
pér njé kolazh apo pér njé format té shkurtér videoje, ato duhet té
kené elementét e méposhtém, né ményré gé té jené pérgjithésisht té
kuptueshme dhe mé pas té kené potencialin t& béhen virale:
* Grepintérheqés(tekst, imazh, tingull gé do té natérheqé vémendjen
dhe do té na mbajé té lidhur) gé né fillim
e Mikrohistori - pér té na pércjellé thelbin pérmes njé historie
té shkurtér
® Thirrje pér veprim

GREPI

Suksesi i videos varet shumé nga

ményra se si i kemi dizajnuar Shfletimi i njé rrjeti social, lévizja
tre sekondat e para té videos, me shpejtési (Scrolling) - Veprimi i
domethéné, né rastin e njé kolazhi lévizjes sé pérmbajtjes lart/poshté né
- miniatura e paré né njé seri. Njé ekran pér té paré té gjitha postimet.
person qé shfleton rrjetet dhe has Né zhargon pérdoret fjala "scrolling",
pérmbajtjen e ministrive, duhet ta ecilavjenngafjalaangleze "scroll", qé

kuptojé me shikim té paré: do té thoté rrotullim ose mbéshtjellje.

-Pér ¢faré béhet fjalé?

-Cfaré mund té pritet prej saj?
Dhe pér ta pérfunduar - nése ajo pérmbajtje €shté me interes pér té
apo jo, nése éshté e réndésishme pér té apo jo. Ky proces nuk zhvillohet
né njé nivel té vetédijshém, njerézit nuk kané gjithmoné njé géndrim té
garté, domethéné nuk e diné gjithmoné pse jané ndalur né dicka ose
kané kaluar né njé pérmbaijtje tjetér.

Kétu kemi dhéné disa shembuj té€ funksioneve gé duhet té keté njé
grep i miré.
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Njé fillim i garté dhe i fugishém i
Kopertina - Shprehje zhargoni pér videos: pa veprime boshe

njé video té shkurtér ose fotografi qé Qé pérmbaijtja video e ministrive
pérdoret né pérmbajtjen video pér té keté ndikim, narracioni dhe titrat
té “mbuluar” njé pjesé té caktuar té duhet té fillojné menjéheré. Mos
regjistrimit audio ose pér ta pasuruar pérdorni pamje pa pérmbajtje
vizualisht pérmbajtjen, p.sh. njé specifike, p.sh. kopertina pa tekst
regjistrim i atmosferés nga ngjarja. né hyrje - kjo éshté njé mundési e
humbur pér té mbajtur vémendjen
e audiencés. Cdo video duhet té
keté njé piké lidhése - dicka gé ia bén té qarté menjéheré audiencés:
"Kjo éshté e réndésishme pér mua."

Pérgjigjuni frustrimeve té vérteta té qytetaréve:

Frustrim: "Po lexoj informacione té€ ndryshme, por ende nuk e di se si
dhe ku t'i dorézoj armét.”

Grepi: "Do t'ju tregojmé se si dhe ku t'i dorézoni armét."

Pérgjigjuni dilemave dhe shqgetésimeve té tyre:
Né vend té "Shikoni masat tona té reja té sigurisé", njé fillim mé i miré do
té ishte: "A e dini ¢faré té béni nése dégjoni té shténa me armé né lagje?"

Tregoni se i kuptoni ata:
"Jeni té hutuar nga rregullat e regjistrimit t&€ arméve?" Nuk jeni vetém - ja
njé shpjegim i thjeshté."

Evokoni njé emocion, pér shembull - njé shqetésim té justifikuar, dhe
né té njéjtén kohé informoni ose kundérshtoni njé mit:

"Mendoni se njé e shténé né ajér mbetet né ajér?" Jo - ¢do plumb duhet
té bjeré diku."

Eshté gjithashtu e réndésishme té theksohet se goditja mund té jeté edhe
vizuale: njé kornizé, objekt, |évizje, ndonjé ngjarje né video/imazh gé térheq
menjéheré vémendjen. Por mé shpesh éshté tekstuale, domethéné e folur.

Njerézit shpesh e konsumojné pérmbajtien shpejt dhe sipérfagésisht,
vecganérisht né telefon dhe né mbrémije. Kjo do té thoté gé keni njé kohé
té kufizuar pér ta pércjellé mesazhin. Béjini vetes kété pyetje: Nése do té
isha pérdorues, a do té vazhdoja ta shikoja kété€? Nése jo - ndryshoni hyrjen.
Detyra e grepit éshté e thjeshté: T'i japé audiencés njé arsye pér té géndruar.
Ose edhe mé miré: t'i interesosh aq shumé sa té mos ndalojné sé shikuari.
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MIKROHISTORI

Pavarésisht se si ndryshojné platformat, algoritmet apo formatet e
pérmbaijtjes - ajo gé mbetet e pandryshuar éshté fugia e historisé.
Njerézit e kané kuptuar botén pérmes rréfimeve gé nga kohérat e lashta:
Historité na mésojné, na lidhin, na frymézojné dhe na nxisin pér veprim.
Né hapésirén dixhitale té sotme, hapésirat e vémendjes jané shkurtuar,
por nevoja pér njé histori nuk éshté zhdukur - ajo thjesht éshté shkurtuar
dhe pérshtatur. Njé postim i miré, pavarésisht nése éshté video, tekst
apo vizual, gjithmoné mbart njé mikrohistori. Kjo éshté ajo gé i lejon
audiencéstanjohé, té angazhohetemocionalisht dhe té kujtojé mesazhin.

Ndonjéheré nuk mund ta tregojmé té gjithé historiné - gjithcka rreth
arméve dhe réndésisé sé dorézimit té tyre ose pérdorimit té€ tyre me
pérgjegjési. Por ne mund té tregojmé njé pjesé té historisé, domethéné,
njé mikrohistori brenda asaj teme té madhe. Cdo postim duhet té jeté
njé mikrohistori. Té kemi njé fillim, shpjegim dhe pérfundim té garté, me
fokus né njohjen gé né fillim té asaj qé duam té tregojmé né até histori.

Dhe kjo mund té jeté gjithmoné njé pikénisje e miré pérté menduar rreth
pérmbajtjes: Cfaré duam té themi me kété? Kujt duam t'ia themi kété?

Shembull

1) Zyrtari i
3 gjéra pa té cilat Qjendjes civile
mund té martoheni

Tek ne duhet té regjistrohesh té
paktén 2 muaj pérpara dasmés né
bashkiné ku do mbahet dasma, pér t'u
siguruar se zyrtari do jeté i
disponueshém.

Drejtuesi i Ministrisé sé Brendshme
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THIRRJE PER VEPRIM

Ne tregojmé histori pér njé arsye. Ne duam dicka nga publiku. Ne duam
gé ata ta kuptojné, ta pércjellin mesazhin, té raportojné keqpérdorimin,
té dorézojné armét, t'i regjistrojné ato, t& mos blejné fishekzjarré pér
fémijé... Fundi i videos ose kolazhit, pra historia jon&, duhet té jeté njé
thirrje pér veprim.

Ky éshté momenti kur ia bé&jmé té garté audiencés: Po tani? Cfaré duam
gé ata té béjné pasita dégjojné ose ta shohin mesazhin toné. Njé thirrje
pér veprim nuk duhet té jeté gjithmoné njé urdhér i drejtpérdrejté.
Mund té jeté njé pyetje gé té vé né mendime - "Dhe ku i mban armét?",
njé pyetje gé hap bisedén - "Dhe cilat jané pérvojat e tua me dasmat
dhe armét?", njé link pér mé shumé informacion ose njé hap konkret:
"Dorézoni armét tuaja deri mé 1 korrik", "Ndajeni kété me diké gé ka
interes”, "Flisni me fémijén tuaj pér armét dhe mésojini até pérpara
se ta béjé dikush tjetér." Ato jané ideale pér ndarjen e njoftimeve dhe
njoftimeve té tjera nga fagja zyrtare e internetit.

2) Déshmitarét

Pér t'u shpallur burré dhe grua
pérpara ligjit, secili duhet té keté nje
déshmitar, gé regjistrohet né
regjistrin e martesave.

" 3) Dhéndri

Pa dhéndér nuk ka bashkéshort. Por nése
dhéndri mburret me aftésité e tij duke shténg,
mbase nuk shkon dot deri né gjendje civile.
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NJE HISTORI E SHKURTER E
PERMBAJTJES VIDEO NE
RRJETET SOCIALE

Pérmbaijtja video né mediat sociale ka béré njé pérparim
té madh—nga ngarkimet e ngadalta né YouTube né mesin
e viteve 2000, te videot e shkurtra dinamike té sotme né
Instagram, TikTok dhe YouTube gé i konsumojmé pothuajse
pa vetédije, cdo dité.

Fillimisht, videoja ishte e rezervuar pér platformat e
specializuara né formate mé té gjata, si¢c éshté YouTube.
Ndryshimi i vérteté nxitet nga Snapchat (njé rrjet social
shumé i popullarizuar né mesin e té rinjve), i cili né vitin 2013
prezantoi konceptin e videos vertikale dhe kalimtare - klipe
té shkurtra dhe informale qé zhduken pas 24 orésh. Ky format
prezanton njé dinamiké té re: Videoja nuk ka mé nevojé té
jeté perfekte, si njé reklamé, por autentike dhe e shpejté.

Vine, njé aplikacion gé nuk pérdoret még, arriti ta bénte té
njohur videon ultra té shkurtér (6 sekonda) né até kohé.
Aplikacioni TikTok mé voné e evoluon até né njé formé
mé vete, mikrohistori, video vertikale gé mund té shikohen
pafundésisht. Instagram, duke ndjekur shembullin e TikTok,
prezanton formatin Reels, Facebook i merr gjithashtu,
YouTube langon Shorts, ndérsa rrjetet e biznesit si LinkedIn
dhe X (mé paré Twitter) i japin pérparési formatit té videos.

Me internetin e shpeijté, t&€ pérballueshém dhe té pakufizuar né
celular, videoja éshté béré e kudondodhur. Ndérsa prisni né
radhé, hani ose shfletoni rrjetet sociale gjaté pushimit, pérmbajtja
video éshté mé e lehté pér t'u konsumuar. Dhe éshté vazhdimisht
né ndryshim. Por ajo gé mbetet éshté nevoja pér histori té
shkurtra, bindése gé térheqin vémendjen gé né sekondat e para.
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4 )

Mésimi gé jo vetém institucionet duhet té nxjerrin nga kjo: Nuk
éshté e réndésishme se ku konsumohet pérmbajtja, por g€ ajo té
arrijé tek audienca. Konsiderohet njé rezultat i shkélgyer nése njé
pérdorues nga njé rrjet social shkon né fage pér té paré té gjithé
pérmbaijtjen, por né shumicén e rasteve kjo nuk do té ndodhé.
Kjo éshté arsyeja pse suksesi matet gjithnj¢ e mé shumé me
aftésiné pértatreguar njé histori menjéheré, thjesht, kuptueshém,
térhegése - direkt né njé rrjet social. Domethéné, pér ta pércjellé
mesazhin tek audienca aty ku ajo déshiron ta konsumojé até.

FORMATET, MJETET DHE PRAKTIKAT
ME TE MIRA E ME TE ZAKONSHME NE
REGJISTRIMIN E PERMBAJTJES SE
SHKURTER VIDEO

Si¢ e shpjeguam mé sipér, evolucioni i videos né rrjetet sociale ndodh
shumé shpejt, tendencat dhe formatet ndryshojné. Kétu kemi renditur
formatet gé jané mé té njohurat pér momentin, por gé brenda njé viti
mund té mos jené mé relevante.

"PO TE TREGOJ NJE HISTORI"

Formati i njohur né TikTok si "koha e historisé" (Story Time) - personi
mban telefonin, d.m.th. telefoni éshté né njé distancé natyrale nga fytyra
né doré, ku dora éshté e shtriré dhe personi po regjistrohet. Videoja
mund té pasurohet me rekuizita (né kontekstin toné, dicka si armé ose
dokumente té nevojshme pér té pasur armé), kopertina, grafiké... Por
fokusi éshté te personi dhe historia.

Eshté eréndésishmetétheksohetse kétoformate, edhe pse duken spontane,
duhet té kené gjithmoné njé skenar - domethéné, njé tekst té shkruar garté
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qé flitet (ose né rastin e pamjeve vizuale - tekstin gqé do té shfaget né pamije),
njé grep té miré dhe té gjitha karakteristikat e tjera t&€ pérmendura mé sipér.

NARRACIONI DHE KOPERTINAT

Narracioni, d.m.th.z&iregjistruar qé pérdoret si pérmbajtje mbéshtetése
sé bashku me njé pérmbaijtje térhegése video, éshté njé prej formateve
gé jané po ashtu té zakonshme. Ky éshté njé format vecanérisht i
dobishém kur nuk mund ta regjistrojmé veten ose kur nuk duam gé

fytyra joné té shihet né video.

Ményra mé e miré pér ta béré: Pasi té shkruhet skenari, regjistrojmé
zérin. Ne e modifikojmé até pisté audio né program, duke hequr pauzat,

psherétimat dhe gjithcka gé éshté
e tepért. Pastaj, pérvec audios me
té cilén jemi té kénaqur, shtojmé
pérmbajtje video gé e shogéron
audion né ményré kontekstuale.
Idealisht, pérmbaijtje video me cilési
té ulét shfagjeje (lo-fi). Gjithashtu,
pérdorimi i fotove kétu nuk jep
rezultate adekuate. Ne pérdorim
foto vetém nése nuk kemi zgjidhje
tjetér. Gjithashtu, materiali stok, si
ai qé na jep Canva falas, duhet té
pérdoret vetém né situata té rralla.
Ky material éshté gjithmoné me
cilési té larté, por rrallé autentik.

Stok fotografish ose pérmbajtjeje
video (Stock Photo/Video) -
Fotografi profesionale ose pérmbaijtje
video gé mund té pérdoren falas
ose me pagesé pér krijimin e
pérmbajtjeve pér rrietet sociale. Ato
njihen pér cilésiné e larté té materialit
dhe situatat shpesh té inskenuara.
Platformaté njohuraku mundté blihen
pérmbajtje Stock jané: Istockphoto,

ShutterStock. Ne do ta quajmé kété
pérmbajtje hi-fi (high fidelity).
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PERMBAJTJE EKRANI ME CILESI
TE ULET (LO-FI)

Pérmbaijtje me cilési té ulét (Lo-fi, low fidelity) - e kundérta
e "cilésisé sé larté", &shté njé video ose pamije vizuale gé duket
"e paprodhuar" - e regjistruar me telefon, pa montazh, me drité
natyrale, pa skenar. Edhe pse duket spontane, pikérisht né até
natyrshméri géndron fugia e saj. Né rrjetet sociale, ku audienca
shpesh i shfleton mekanikisht rrjetet sociale, pérmbaijtja lo-fi
duket se vjen nga "njeréz té zakonshém" dhe jo nga njé
institucion - dhe pér kété arsye térheq mé shumé vémendje.
Né njé mjedis dixhital t&¢ ngopur me pérmbajtje té dizajnuar me
kujdes, me foto profesionale, materiale promovuese, publiku
i beson gjithnjé e mé shumé asaj gé duket reale, autentike.
Kjo éshté arsyeja pse formatet lo-fi mund té jené vecanérisht
té fugishme pér ministrité dhe shérbimet publike. Ato
ndértojné besim pérmes autenticitetit, jo pérsosmérisé.

KU MUND TE GJEJ KOPERTINA LO-FI

Ato jané kudo pérreth nesh - kéto jané rrugét e gyteteve
tona, automjete gé kalojné, né stiné té ndryshme, pamje
ilustruese - pér shembull, njé pamje e lodrave té fémijéve,
ndérsa flasim pér siguriné e fémijéve. Eshté e réndésishme
gé regjistrimet té jené autentike, domethéné gé lodrat té
jené ato gé hasim né mjedisin toné, gé rrugét té jené rrugét
e qyteteve, automjeteve, shtépive ose apartamenteve
tona. Foto té kopshteve ose shkollave. Kjo i jep mundésiné
pérmbaijtjes sé sekondés sé paré té komunikojé dhe té lidhet
me audiencén - audienca menjéheré e kupton se tema éshté
"lokale", domethéné - se i pérket atyre.
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TRUK | VOGEL: Nése regjistrojmé vazhdimisht
pérmbajtje video dhe e ruajmé até né njé vend,
té renditur dhe té emértuar bukur, do té jeté mé e
lehté ta gjejmé até mé voné dhe me ndihmén e saj
té krijojmé shpejt materiale té reja pér rrjetet sociale.

Cili duhet té jeté rréfimi?

Ajo gé éshté e vérteté pér fotografiné dhe videon éshté e vérteté edhe
pér zérin qé dégjojmé. Duhet té jeté autentik - jo zéri i njé prezantuesi
profesionist. Pérmbajtja nuk duhet té tingéllojé sikur té paragitet né
televizionin kombétar, por si pérmbajtje nga rrjetet sociale. Pérvec
késaj, zéri duhet té jeté i garté, i dégjueshém dhe i kuptueshém, tingulli
duhet té jeté me cilési té larté, pa zhurmé né sfond gé do ta shgetésonte
audiencén. Por nuk éshté e théné té tingéllojé si prezantues, né fakt
késhilla éshté té mos tingéllojé si i tillé.

Dhe ashtu si fotot ose videot nga qyteti yné dérgojné menjéheré
njé mesazh rreth vendit ku po zhvillohet veprimi dhe kujt i drejtohet
pérmbaijtja, edhe zéri, gjuha dhe theksi ofrojné kontekst shtesé.




TRUK | VOGEL: Ndonjéheré nuk éshté gjé e keqe
té pérdorésh vazhdimisht njé ose dy persona
pér géllime regjistrimi - qofté video apo vetém
regjistrime audio, né ményré gé ata ose zéri i tyre té
béhen té dallueshém pér audiencén me kalimin e
kohés dhe t'i lidhésh ata me até profil.

PERMBAJTJE PER TE FTUAR

Shpesh do té kemi pérmbajtje nga paraqitjet e pérfagésuesve té ftuar
té ministrive gé duhet té pérshtaten né rrjetet sociale. Kjo pérmbaijtje
duhet té aksesohet né té njéjtén ményré: Gjeni njé grep té€ miré pér
t'u kapur, tregoni njé mikrohistori, higni té gjitha fjalét e panevojshme,
pauzat etj., dhe shtoni njé thirrje pér veprim.




TRUK | VOGEL: Nése kjo lloj pérmbajtje pérdoret
shpesh, ka aplikacione gé zgjedhin pjesét mé
atraktive té té ftuarve. Aplikacionet Opus Clip dhe
Veed.io i kané kéto opsione.

Cfaré tjetér mund té jeté e dobishme? Pérdorni njé
aplikacion transkriptimi. Pér shembull, aplikacioni

litteraworks mund té
béjé njé transkript té
shumicés sé gjuhéve né
rajon, dhe ky transkript
pérfshin  té dhéna
kohore - domethéng, se
ku ndodhet saktésisht

njé sekuencé e caktuar

né audio ose video. Né kété ményré, éshté mé
e lehté ta gjesh materialin, pa shfletuar té gjithé
pérmbajtien - nése, pér shembull, po flasim pér
seanca dhe ngjarje té tjera qé zgjasin disa oré.



https://www.opus.pro/
http://www.veed.io/
http://litteraworks.com/
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PERMBAJTJA E CILA NUK REKOMANDOHET: REKLAMA

Lidhja e paré me krijimin e pérmbaijtjes pér rrjetet sociale shpesh na
con né drejtim té njé fushate dhe toni reklamues. Megjithaté, ajo gé
funksionon né televizion - reklamat klasike, prodhimet me buxhet té
madh, rréfimet e provuara - né pérgjithési nuk ia del té shfaget né
rrjetet sociale. Audienca e mediave sociale i pérgjigjet autenticitetit, jo
reklamave. Kjo éshté arsyeja pse ne nuk e trajtojmé pérmbaijtjen sikur
té ishim duke béré njé reklamé. Ne nuk mbéshtetemi né forma té tilla si
videot ose prodhimi né studio, por zgjedhim formate gé duken natyrale,
njerézore dhe té pérditshme.

Arsyeja e dyté ka té béjé me veté prodhimin dhe burimet. Shpesh nuk
kemi qasje né pajisje profesionale ose njé ekip prodhimi - edhe nése do
té kishim: kamerat, videografét, aktorét, ndricimi dhe vendet - njé proces
i tillé kérkon shumé mé tepér kohé dhe organizim. Kjo éshté arsyeja pse
ne nuk mbéshtetemi te prodhimi i larté, por te formatet gé mund t'i
béjmé veté lehtésisht dhe shpejt. Qéllimi yné nuk éshté pérsosméria,
por vazhdimésia - té komunikojmé rregullisht, garté dhe me efikasitet.

JO CDO PERMBAJTJE ESHTE PER VIDEO

Ndérkohé gé e dimé gé Meta i jep mé shumé hapésiré pérmbaijtjes
video, konkretisht formatit té€ shkurtér té videos, dhe si té tilla jané mé té
lehta pért'u konsumuar, jo ¢cdo pérmbaijtje éshté video dhe nuk duhetta
detyrojmé té jeté e tillé. Ja njé sekuencé e thjeshté pyetjesh qé njé ekip
komunikimi mund t'i pérgjigjet kur vendos nése do té krijojé pérmbaijtje
video apo kolazh.

e (Cfaré duam té themi me kété pérmbajtje? Le té shkruajmé njé
skenar gé mund té jeté si pér video ashtu edhe pér kolazh (karusel).

e Pastaj, ménjané, rendisim até gé do té ishte miré té kishim nga
materiali: A regjistrojmé z& mbi video, a po regjistrohet personi,
a kemi kéngé té interpretuara dhe si jané ato? A jané kopertina
videosh, a jané autentike, a éshté pérmbajtja me cilési té ulét?

e Duhet té kemi parasysh nése éshté pérmbajtje e ndjeshme ndaj
kohés - lajme, lajme té fundit e té ngjashme, domethéné - kur duhet
ta publikojmé&? A éshté pérmbajtja gé kemi planifikuar pér njé ose
dy javé, apo duhet té publikohet sa mé shpejt té jeté e mundur?

e Ne shgyrtojmé mundésité, kapacitetet dhe detyrimet e tjera.
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Kundrejt gjithé késaj, aftésisé pér té prodhuar pérmbaijtje dhe cilésisé sé
saj pérfundimtare - ne marrim njé vendim nése do té b&jmé njé video,
njé kolazh apo ndonijé lloj tjetér postimi.

Pér shembull, njé video gé pérmban vetém fragmente nga njé takim
ose sesion trajnimi pér oficerét e policisé nuk do té gjenerojé reagime
té audiencés dhe mund té shkaktojé humbje té ndjekésve né planin
afatgjaté, sepse nuk u ofron ndonjé pérfitim té drejtpérdrejté ndjekésve
dhe ndan me njé grup mé té gjeré, informacione qé jané té réndésishme
pér njé grup shumé té ngushté té synuar. Pér informacione té tilla, éshté
mé miré té zgjidhni kanale té tjera promovimi, si¢ jané lajmet né fage
interneti, buletinet et;j.

KARAKTERISTIKA TE RENDESISHME PER
KOLAZHIN (CAROUSEL)

Njé kolazh i miré nuk éshté vetém njé varg slajdesh me tekst - éshté
njé tregim i strukturuar me kujdes. Dizajni i kolazhit duhet té jeté: i
garté, i lexueshém, té keté njé rrjiedhshméri té€ natyrshme, por jo té jeté
i mbingarkuar me pérmbaijtje. Eshté shumé e réndésishme qé teksti té
jeté i rregulluar vizualisht né ményré gé syri té€ mund ta ndjeké lehtésisht
mesazhin: pérdoren ndérprerje teksti, ndryshim né madhésité e
shkronjave, kontraste ngjyrash dhe theksim i fjaléve duke pérdorur njé
stil shkronjash té trasha (bold), nénvizime ose ngjyra té ndryshme.

Nuk mund té vendosim thjesht njé bllok teksti té gjaté, té€ dendur dhe té
palexueshém mbi njé pamje vizuale. Duhet ta ndajmé mesazhin né disa
korniza té thjeshta dhe transparente (skema té vogla). Né asnjé ményré
nuk duhet ta mbushni diapozitivin me tekst "nga skaji né skaj" dhe té
pérdorni tekst té rreshtuar né té dyja anét ("justified") kur poziciononi
tekstin. Eshté lodhése pér syrin dhe audiencén, dhe ata thjesht do té
kalojné nga pérmbajtja né dicka mé té kuptueshme.

Hapésira boshe éshté e réndésishme dhe hierarkia vizuale éshté
thelbésore: Informacioni mé i réndésishém duhet té jeté mé i madhi,
ndérsa informacioni dytésor mund té jeté né njé format mé té vogél,
i shkruar me njé font té rregullt ose mé té hollé. |dealisht, pérmbaijtja
mund té jeté "e pjerrét", né ményré gé té mos lexohet ¢do fjalé dhe
mesazhi té pércohet pérséri.



Shembull i njé kolazhi té keq:

Departamenti i policisé u informua mé 27
korrik 2025 gjaté oréve té pasdites pér njé
incident, ku sipas raportimit dhe informacionit
paraprak ishte pérdorur njé armé. Pas marrjes
sé denoncimit, né vendngjarje u dérguan
menjéheré patrullat e policisé. Né até rast u
gjet njé person i plagosur, gé u trajtua me
urgjencé nga shérbimet e urgjencés dhe u
transportua né spitalin mé té afért. Sipas
informacionit nga spitali, personi éshté jashté
rrezikut. Hetimi u krye me praniné e prokurorit
pérgjegjés dhe policia po punon pér zbulimin
e té gjitha rrethanave té ngjarjes, si edhe pér
té identifikuar dhe zbuluar autorin e
mundshém. Publiku do té informohet rreth
hapave vijues né kohén e duhur.
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Departamenti i policisé u informua mé 27

dites péer njé -

ifformacionit
€. Pas marrjes

€ até rast u
ur, ge u trajtua me
urgjencé\n. et e urgjencés dhe u

transportua né spitalin mé té afért. Sipas
informacionit nga spitali, personi éshté jashté
rrezikut. Hetimi u krye me praniné e prokurorit
pérgjegjés dhe policia po punon pér zbulimin
e té gjitha rrethanave té ngjarjes, si edhe pér
té identifikuar dhe zbuluar autorin e
mundshém. Publiku do té informohet rreth
hapave vijues né kohén e duhur.

Pasurimi i karuselit me foto ose pérmbajtje video - té njéjtat rregulla
zbatohen edhe kétu. Nése pérdorim foto té pérgjithshme, pamje té
mbingarkuara me informacion, pérmbaijtja mund té jeté e pakéndshme.
E njéjta gjé vlen edhe pér kolazhet tepér uniforme gé mbéshteten
gjithmoné né té njéjtin dizajn, domethénég, té krijuara nga i njéjti
shabllon. Publiku méson shpejt t'i anashkalojé ato, duke menduar né
ményré té pavetédijshme: E kam paré kété mé paré.

Sigurisht, éshté e réndésishme té ruhet géndrueshméria vizuale né
dizajn, por késhilla éshté gé té ndryshohet dinamika heré pas here dhe
té béhen ndryshime té vogla né rregullimin e elementeve.

Eshté gjithashtu e réndésishme té dini se dimensionet e formatit kané
ndryshuar: Kur béhet fjalé pér kolazhin né Instagram, né vend té njé
kolazhi katror (1:1) sot duhet té dizajnohet né formatin 4:5 sepse zé mé
shumé hapésiré né ekran dhe késhtu rrit mundésiné gé pérdoruesi té
ndalet dhe té shikojé pérmbaijtjen.

82



TRUK | VOGEL: Prandaj rekomandojmé pérdorimin
e mjeteve si Canva Brand Kit, té cilat mundésojné
gé pérmbajtja té jeté vizualisht e dallueshme si

freskiné. Si mjet, Canva do t'ju japé dimensione
té rekomanduara, késhtu gqé do ju duhet thjesht
té zgjidhni ¢faré déshironi té botoni kur krijoni
pérmbajtje dhe veté Canva do té hapé njé skedar
me dimensionet e pérshtatshme.

EGETET R
s
pjesé e té njéjtit brand, por njékohésisht té ruajé <
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REGJISTRIM,
REDAKTIM, BOTIM:
KESHILLA DHE MJETE

Shpesh besojmé se pajisjet tona nuk jané mjaftueshém té mira. Por me
pajisjet me té cilat punojmé, mund té arrijmé cilési mjaft té larté me disa
késhilla té thjeshta.

GJATE REGJISTRIMIT

e Shumé prej nesh nuk e fshijné kamerén para se té xhirojné, dhe ajo
mbulohet me yndyra té ndryshme, gjurmé gishtash e té ngjashme.
Eshté e réndésishme ta fshini kamerén pérpara se té regjistroni.

e Kur béhet fjalé pér regjistrimin e audios - mikrofonat jané gjithmoné
njé plus, por nése nuk keni njé té tillé, éshté e réndésishme té
regjistroni né njé dhomé té geté qé nuk bén jehoné. Muzika audio
mund té regjistrohet né njé studio. Shénim: Njé test regjistrimi
éshté i detyrueshém - kontrolloni gjithmoné se si dhe nése
dégjohet tingulli.

e Duke xhiruar né drejtim té drités, jo kundér saj. Fytyra e personit
duhet té jeté e ndricuar, jo né hije.

e Trekéndésh (tripod): Nése personi gé po filmon nuk ka doré té
géndrueshme, mund té pérdoré njé trekéndésh (tripod) ose ngjitése
té lira pér celularé, té cilat ndihmojné né ngjitjen né pothuajse ¢do
sipérfage té lémuar.

e Kur regjistrojmé veten, pérpigemi gé skena té duket "natyrale",
domethéné, né njé distancé té ngjashme me até gé do té kishit
nése do ta mbanit telefonin né doré.

e Kur mundeni pérdorni zmadhimin né vend gé ta béni mé pas. Ne
e pérdorim mé pas zmadhimin vetém nése nuk ka mundési tjetér.
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e Provoni ¢faré keni né dispozicion - njé trek€mbésh, drité shtesé - té
gjitha kéto mjete mund ta pérmirésojné ndjeshém regjistrimin.

GJATE MONTAZHIT

Gjaté montazhit, éshté e réndésishme té ruajmé vémendjen, prerjet
e shpejta dhe ritmi gé ndjek rrjiedhén e té folurit e béjné pérmbajtjen
mé dinamike. Ekrani duhet té jeté i pastér - pa informacion té tepért
ose elementé t& mbipopulluar. Eshté e réndésishme t& ndigni té
ashtuquajturén zoné té sigurt (safe area) - ne sigurohemi gé té gjithé
elementét (teksti, logoja, titrat) té jené brenda zonés sé dukshme né
pajisje té ndryshme. Gjithashtu duhet t'i kushtoni vémendje uniformitetit
tétingullit- shmangnilékundjete médha gé mundté largojné audiencén.
Shumica e mjeteve té redaktimit efektiv ofrojné gjithashtu mundési té
thjeshta redaktimi audio.

Titrat jané béré standard. Cdo gjé duhet té keté titra sepse 92% e
audiencés i shikon pamjet pa z&". Sa i pérket animacionit - ne kurré nuk
zgjedhim njé né té cilin fjalia del fjalé pér fjalé ose shkronjé pér shkronjé
- i gjithé néntitulli duhet té jeté menjéheré i lexueshém, vecanérisht né
kuadrin e paré, domethéné né tre sekondat e para té videos.

Titrat jané té réndésishme pér

89

shkak té pérzgjedhjes sé fotos
sé kopertinés. Zgjedhja e fotos
gé éshté e dukshme gé né fillim
kontribuon né shikimet e videos,
por gjithashtu i pérgjigjet pyetjes:
cila éshté tema e pérmbajtjes
dhe nése tema ka réndési pér
pérdoruesin. Ndonjéheré, nése
nuk jemi té kénaqur me foton e
kopertinés gé na e ofron veté video,
e krijojmé vegmas. Késhillohet té

Foto kopertine - né rrjetet sociale
éshté njé imazh i madh i vendosur né
krye té profilit ose fages, i cili tregon
vizualisht identitetin, temén ose

brendin e pérdoruesit dhe ndihmon

né krijimin e pérshtypjes sé paré pér
profilin. Gjithashtu koveri mund té
pérdoret pér pérmbaijtje té theksuar
né Instagram (highlights).

mos pérdoren imazhe gé nuk jané nga video, por té€ merret pjesa mé
térhegése dhe té shtohet pérshkrimi gé e tregon mé miré pér se béhet

fjalé se sa transkripti.

13 The Rise of Silent Videos: Why 92% of Mobile Users Watch Without Sound, VCD Studio Blog, (gershor 2025) https:/bit.ly/4be4Y7K
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Pérshkrimi i postimit (caption) si pér karuselin ashtu edhe pér videon
- pérshkrimi géndron prané veté postimit, e pércakton dhe e plotéson
até mé nga afér. Pérpiquni t&€ mos e pérsérisni pérmbajtjen nga njoftimi
edhe né pérshkrim.

Eshté e réndésishme gé té kemi kohé t'i kushtojmé vémendje gabimeve
drejtshkrimore. Mjete si Veed.io ose Captions, si dhe Inshot, béjné njé
puné té shkélgyer me transkriptet, por ato patjetér duhet té rishikohen
disa heré nése nuk kemi korrektoré né dispozicion.

Kur éshté e mundur, ne pérdorim edhe njé postim té pérbashkét
(collab) (domethéng, njé postim gé shfaget njékohésisht né profile té
shuméfishta) - pér té zgjeruar shtrirjen né njé rrjet organizatash ose
profilesh pérkatése.

Pér té gjitha kéto hapa, ka mjete gé e lehtésojné punén, té pérmendura
tashmé né Udhézime:

e Canva - pér foto kopertine, pamje statike dhe brand kit

* Inshot - instalohet né telefon, kompjuter. | shpejté dhe intuitiv
* Veed.io ose Captions - pér titra dhe editim té shpejté

® Opus Clip - pret videot e gjata né té shkurtra pér rrjetet
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TERMA KYCE

Né pjesén tjetér té tekstit, termat kyce
jepen pér njé kuptim dhe zbatim mé
té lehté té kétyre Udhézimeve. Pér disa
terma, nuk ka pérkthim té pérshtatshém
nga gjuha angleze, dhe né kéto raste jepet
njé pérkthim pérshkrues, ndérsa né kllapa
jepet termi gé pérdoret zakonisht né nivel
lokal né zhargon dhe/ose shprehja né
gjuhén angleze. Kjo gasje mundéson njé
kuptim mé té qarté té veté termave, si dhe
té pérdorimit té tyre té sakté né té folur. Kéto
koncepte ndahen né katér grupe bazuar
né funksionet e tyre: platformat pérkatése,
konceptet bazé, analizat dhe mjetet.






PLATFORMAT
PERKATESE

Facebook (Facebook) - Rrjet social pér
ndarjen e pérmbaijtjes, komunikimit dhe
reklamave. Facebook éshté njé vend ku
njerézit/bizneset/institucionet krijojné
faget e tyre, lidhen me té tjerét dhe ndajné
mesazhe, fotografi dhe video.

Instagram (Instagram) - Njé rrjet social i
fokusuar né pérmbajtjen vizuale, i cili u
lejon pérdoruesve té postojné dhe ndajné
foto dhe video, té ndjekin profile té tjera,
té komunikojné pérmes komenteve dhe
mesazheve, si dhe té zbulojné pérmbaijtje
té re pérmes kérkimit dhe rekomandimeve.

Youtube (YouTube) - Njé platformé pér
ndarjen e videove dhe rrjet social ku
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pérdoruesit mund té shohin, ngarkojné,
komentojné dhe ndajné pérmbajtje
me video. Né YouTube kanalet mund
té krijohen pér té publikuar pérmbajtje
té ndryshme.

Linkedin (LinkedIn) - Rrjet social i fokusuar
né rrjetézimin profesional, ku pérdoruesit
krijojné profile gé paragesin karrierén
dhe aftésité e tyre, lidhen me kolegé dhe
ekspertg, si dhe shkémbejné informacione
profesionale dhe mundési biznesi.

Meta - Kompania gé zotéron platformat
Facebook, Instagram dhe WhatsApp.

TikTok - Njé rrjetsocial pérndarjen e videove
té shkurtra, zakonisht gé zgjasin nga disa
sekonda deri né disa minuta. Pérdoruesit
mund té regjistrojné dhe modifikojné video,
té shtojné muziké, efekte dhe filtra, si dhe
té ndjekin e komentojné pérmbajtjen e té
tjeréve. Karakteristika e tij kryesore éshté njé
algoritém i pérmirésuar gé shfaq video gé



pérputhen me interesat e pérdoruesve.

Twitter/X (Twitter/X) - Rrjet social pér
njoftime té shkurtra publike. N& Twitter
publikohen dhe shpérndahen tekste té
shkurtra (deri né 280 karaktere), fotografi,
video dhe lidhje (linke). Karakteristika e tij
éshté shkémbimi i shpejté i informacionit
dhe opinioneve né kohé reale, gé do té
thoté se njoftimet shfagen menjéheré
ndérsa zhvillohet ngjarja, pa pritur. Kjo
éshté arsyeja pse Twitter éshté béré njé
nga platformat kryesore pér té ndjekur
lajmet, diskutimet dhe trendet né té
gjithé botén.
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TERMAT BAZE

Postim (Post) - Postimi éshté forma
themelore e komunikimit né platforma. Ne
e pérdorim fjalén postim pér t'iu referuar
gjithckaje brenda njé pérmbajtjeje té
publikuar. Kjo pérmbajtie mund té jeté:
postim me foto, postim video, postim
me link (link post), histori e shkurtér
(story), video e shkurtér (reels), postim i
pérbashkét (collab), status, tweet. Pra, pér
shembull, né Facebook, do té béhet njé
postim - njé foto ose njé pamje vizuale me
tekst shogérues (caption).

Reagimi (Reaction) - Né kété kontekst, po
flasim pér reagimet ndaj pérmbajtjes sé
postuar né rrjetet sociale nga pérdoruesit
e kétyre rrjeteve. Né varési té platformés,
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reagimet e ndryshme ndaj pérmbajtjes
mund té kené emra dhe funksione té
ndryshme. Pér shembull, né platformén
e Facebook-ut, reagimet pérfshijné
shprehje té ndryshme emocionesh (si
p.sh. pélgimi, té qgeshurit, zemérimi,
tronditja, trishtimi, dashuria), ndérsa né
platformén e Instagram-it, reagimi éshté
zemra - domethéné pélgimi.

Pélgim (Like) - Reagimi mé i famshém -
pélgimi. Paragitet pérmes njé emotikoni
né formén e njé gishti t&€ madh lart.

Emotikon, emoji (Emoticon, Emoji) - Mé
i famshmi dhe mé i pérdoruri - smiley
(fytyré gé gesh). Ka lindur para sé gjithash
nga pérdorimi i shenjave té pikésimit - dy
pikave dhe kllapave té mbyllura, té cilat
jepen késhtu :) Ato pérfagésojné njé fytyré
té geshur. Duke pérdorur buzéqgeshje,
dhe mé pas simbole té tjera grafike gé
tani i quajmé emotikone, i shtojmé kuptim
mesazhit qé shkruajmé. Emotikonet



pérfagésojné emocione, objekte,
veprime, flamuj, simbole... Aktualisht
ekzistojné mbi 3900 emotikone.

Postimet e ruajtura (Saves) - Numri i
pérdoruesve gé e kané ruajtur njé postim
per meé vone.

Ndarjet (Shares) - Pérfagéson numrin e
heréve qé pérdoruesit e tjeré e kané ndaré
njé postim publikisht né profilose ia kané
dérguar até drejtpérdrejt njé pérdoruesi.

Histori, stori (Story) - Publikim (postim)
afatshkurtér né formén e njé fotoje ose
videoje qé zhduket automatikisht nga
profili pas 24 orésh. Si format, shfaget
né njé numér té madh platformash,
por aktualisht pérdoret mé shumé né
Instagram dhe Facebook.

Video e shkurtér, reel (Reel) - Njé postim
video prej 15-90 sekondash né format
vertikal né Instagram ose Facebook, i cili
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shpesh shogérohet me muziké, filtra dhe
efekte. Aktualisht pérdoret kryesisht né
Instagram, por i nj&jti format me njé emér
tietér pérdoret edhe né TikTok (formati
bazé i TikTok-ut), si dhe né YouTube (si
YouTube Shorts). Pasi publikohet, video e
shkurtér ruhet pérgjithmoné né profilin e
pérdoruesit dhe mund té gjendet né njé
seksion té veganté té profilit.

Kolazh (Carousel) - njé postim né
Instagram gé mund té pérmbajé foto,
video dhe pamje té shumta. Pérshembull,
mund té pérmbajé deri né 20 imazhe né
njé postim té vetém, té cilat pérdoruesi
mund t'i shfletojé horizontalisht. Mund té
pérdoret pér té paraqitur pérmbajtje mé
té gjaté tekstuale, e cila ndahet né figura
té vogla pér ta béré leximin mé té lehté.
Pérvec postimit né fagen kryesore té
profilit (postimi né burim/feed), ai pasohet
nga njé pérshkrim mé poshté, ndoshta
vendndodhja, hashtag-et, etiketat.



Faqgja kryesore e profilit, feed (Feed) -
Rriedha e centralizuar e pérmbajtjes gé i
shfaget pérdoruesit kur hap rrjetin social -
domethéné, né fagen kryesore té profilit té
pérdoruesit. Ajo pérmban postime, foto,
video, reklama dhe pérmbajtje té tjera
té publikuara nga profilet qgé pérdoruesi
ndjek, si dhe rekomandime té gjeneruara
nga njé algorittm bazuar né interesat
specifike té pérdoruesit dhe ndérveprimet
e méparshme.

Hashtag (Hashtag) - Fjalé kyce/koncept/
temé né njé postim té caktuar e shénuar
me #. Me ndihmén e hashtagjeve, mund
té gjeni/gruponi postime mbi té njéjtén
teme.

Shénimi, etiketimi (Tagging) - njé veprim
me ané té té cilit pérdoruesi shénjon
njé profil, fage tjetér t& njé organizate/
institucioni/kompanie me postimin, foton,
komentin e tij duke pérdorur simbolin
@. Né kété ményré, éshté e mundur té
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lidhet pérmbajtja me profilin e etiketuar
dhe té informohet profili i etiketuar rreth
pérmbaijtjes sé lartpérmendur.

Drejtpérdrejt  (Live) - Format i
transmetimit té pérmbajtjes drejtpérdrejt
pérmes rrjeteve sociale, i cili u

mundéson pérdoruesve ose organizatave
té transmetojné né kohé reale video
(dhe audio) pér publikun e tyre. Gjaté
transmetimit té drejtpérdrejté, éshté e
mundur té bashkéveproni me shikuesit
pérmes komenteve, reagimeve dhe mjeteve
virtuale té angazhimit (p.sh. sondazhe,
pyetje). Ky format pérdoret pér komunikim
té drejtpérdrejté, promovime, ngjarje,
edukim dhe informim gjaté krizave, pasi
siguron njé shkémbim té menjéhershém
dhe té dyanshém té informacionit.

Pérmbaijtje virale, pérmbajtje e ndaré
né masé (Viral content) - Pérmbajtje gé
pérhapet organikisht me shpejtési té
larté dhe arrin njé numér jashtézakonisht



té madh njerézish, shpesh jashté grupit
origjinal té synuar, népérmjet rrjeteve
sociale. Ajo pérhapet né media dhe béhet
pérmbaijtje e njohur pér publikun e gjeré.

Shfagje vizuale, vizuale (Visual) - Njé foto
né té cilén éshté béré ndonjé ndérhyrje,
pér shembull, éshté shtuar tekst, logo
ose ndonjé pérmbajtje tjetér, ose éshté
krijuar térésisht nga elementé grafiké, né
ményré gé té dérgojé njé mesazh. Pamjet
krijohen né madhési té pérshtatshme pér
platformén né té cilén publikohen.

Tekst poshté postimit, mbishkrim
(Caption) - Teksti gé shogéron postimin,
pra pérshkrimi tekstual i postimit. Buron
nga industria e marketingut, sepse do té
nénkuptonte njé tekst promovues, reklamues.

Narracion (Voiceover) - Regjistrim audio
i historisé, pra njé histori ose rréfim me
z&. Shérben pér té ofruar mé shumé
informacion mbi pérmbajtjen. Narracioni
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mund té jeté vetém audio, ose né format
video mund té shohim personin gé e
shqipton tekstin. Megjithaté, kur flasim
pér krijimin e pérmbajtjes video dhe themi
“té incizohet njé voiceover”, nénkuptohet
para sé gjithash regjistrimi audio.

Transkript - Narracioni mund té keté
transkriptin e vet, i cili, kur futet né video né
té njéjtén ményré si pérkthimi i serialeve
té huaja né gjuhén tonég, béhet titrim.

Titrim - Njé paraqitje vizuale e tekstit
gé dégjojmé né pérmbajtjen e videos.
Mund té shérbejé edhe si pérkthim, por
né shumicén e rasteve pérdoret pér t'u
shpjeguar pérdoruesve gé e shikojné
videon pa zé se pér cfaré béhet fjalé né
video. Pérvec titrave, informacione shtesé
mund té jepen edhe pérmes shkrimeve té
tjera té vendosura né video.

Mbishkrim né video (Text Overlay) -
Informacion shtesé qé jepet pérmestekstit



té shkruar mbi pérmbajtjen video, i cili
nuk éshté domosdoshmérisht i shqiptuar
né narracion apo né regjistrimin audio.

Kopertina - Shprehje zhargoni pér njé
video té shkurtér ose fotografi gqé pérdoret
né pérmbajtjen video pér té “mbuluar” njé
pjesé té caktuar té regjistrimit audio ose
pér ta pasuruar vizualisht pérmbajtjen,
p.sh. njé regjistrim i atmosferés nga ngjarja.

Postim i pérbashkét (Collab Post) - Postim
i pérbashkét me njé profil tjetér. Njé opsion
gé u prezantua né vitin 2021 né platformén
e Instagram-it. Kjo jep mundésiné qgé
dy ose mé shumé profile (gjashté éshté
maksimumi pér momentin) t& mund té
“zotérojné” té njéjtin postim, domethéng,
ata mund té shfagen si krijuesit e té njéjtit
postim. Kjo i jep postimit mé shumé
dukshméri dhe éshté njé format i shkélqyer
pér fushata dhe veprime té pérbashkéta.
Pér shembull - ministrité dhe policia.
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Identiteti vizual i brendit ose libri grafik
i standardeve (Brand Kit) - Brendet
zakonisht kané njé té ashtuquajtur libér
grafik standardesh - njé grup elementésh
vizualé té brendit (ngjyra, fonte, logo) dhe
rregulla se si pérdoren ato e né cilat raste
(botim i shtypur ose dixhital).

Stok fotografish ose pérmbajtjeje
video (Stock Photo / Video) - Fotografi
profesionale ose pérmbajtje video qé
mund té pérdoren falas ose me pagesé
pér krijimin e pérmbajtjeve pér rrjetet
sociale. Ato njihen pér cilésiné e larté
té materialit dhe situatat shpesh té
inskenuara. Platforma té njohura ku
mund té blihen pérmbajtje Stock jané:
Istockphoto, ShutterStock. Ne do ta
quajmé kété pérmbaijtje hi-fi (high fidelity).

Pérmbajtje me cilési té ulét shfaqgjeje
(Lo-fi, pra low fidelity) - njé video ose
pamje vizuale gé duket autentike dhe “e
paprodhuar”, e xhiruar me telefon, pa



montazh, me drité natyrale, pa skenar.

Foto kopertine, kover (Cover) - né rrjetet
sociale éshté njé imazh i madh i vendosur
né krye té profilit ose fages, i cili tregon
vizualisht identitetin, temén ose brendin
e pérdoruesit dhe ndihmon né krijimin e
pérshtypjes sé paré pér profilin. Gjithashtu
koveri mund té pérdoret pér pérmbajtje
té theksuar né Instagram (highlights).

Fushatat e integruara - jané ato qé
pérdorin njé gamé té gjeré kanalesh
komunikimi, duke pérfshiré: intervistat
televizive/né radio/né gazeta, video
televizive, ngjarje publike, konferenca
pér shtyp, emisione audio ose video
ose dokumentaré, billboard-e, reklama
radiofonike, fletépalosje, postera, media
sociale, etj.

Postim me lidhje (Link Post) - Njé lloj
postimi né njé rrjet social gé ka njé buton
brenda, domethéné, njé adresé fageje
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té klikueshme. Kur e klikojmé, hapet njé
fage tjetér - pér shembull lajme, blog,
video, ndonjé adresé e jashtme. Eshté
njé postim gé té con “né njé vend tjetér”
jashté rrjetit social. Kjo éshté arsyeja pse
platformat po e heqin gjithnjé e mé shumé
dukshmériné e tyre, pra po i béjné ato
mé pak térhegése. Fjala “lidhje” pérdoret
gjithashtu si folje kur njé lidhje i shtohet
njé postimi si pjesé e tij.

Shfletimi i njé rrjeti social, lévizja me
shpejtési (Scrolling) - Veprimi i lévizjes sé
pérmbaijtjes lart/poshté né ekran pér té
paré postimet e pérdoruesve té tjeré. Né
zhargon pérdoret fjala “scrolling”, e cila
vjen nga fjala angleze “scroll”, gé do té
thoté rrotullim ose mbéshtjellje.

Pérmbajtja e theksuar, hajlajt (Highlights)
- Tregime té shkurtra (historie) té ruajtura
né profilin e Instagram-it qé mbeten té
disponueshme derisa t'i heqgim, dhe
sigurisht pér mé shumé se 24 oré, té



grupuara sipas temés. Ato mund té
shtohen edhe mé voné nga pérmbajtja
e arkivuar (gé ka skaduar, pra nuk éshté
mé e dukshme pér publikun). PErmbaijtja
e theksuar, pra hajlajti, mund té keté
fotografiné e vet kryesore (kover) si edhe
njé emer.

Reklama, busting (Boosting) - promovim i
paguar i njé postimi ekzistues. Pérdoruesi
ka mundésiné té rrisé dukshmériné e
postimit té tij duke paguar qé ai t'i shfaget
njé numri mé t& madh pérdoruesish sesa
atyre gé do ta shihnin né ményré organike.
Gjaté kétij procesi, pérveg buxhetit gé
pércakton, pérdoruesi ka mundésiné té
pérkufizojé profilin e atyre pérdoruesve té
ciléve do t'u shfaget postimi i promovuar,
pra té pércaktojé grupin e tij té synuar
(sipas vendndodhjes, gjinisé, interesave,
etj.), si dhe té caktojé periudhén kohore
gjaté sé cilés reklama do té shfaget.
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ANALITIKA

Algoritmi - Algoritmet né rrjetet sociale
pércaktojné renditjien dhe dukshmériné
e pérmbajtjes duke parashikuar me
cilén pérmbajtje ka mé shumé gjasa gé
pérdoruesit t& ndérveprojné, bazuar né
sjelljenetyreté méparshme, marrédhéniet
me pérdorues té tjeré dhe karakteristikat
e veté pérmbajtjes. Kéto algoritme
formésojné pérvojén e pérdoruesit duke
e filtruar dhe renditur informacionin sipas
interesave dhe géllimeve individuale té
veté platformés.’

1 Shiko mé shumé né:

Bucher, T. (2012). Want to be on the top? Algorithmic power and threat of
invisibility on Facebook. In New Media & Society, 14(7), 1164-1180.
https:/bit.ly/3NF23uQ

Gillespie, T. (2014). The Relevance of Algorithms. In: T. Gillespie, P. Boczkowski
and K. Foot (eds), Media Technologies: Essays on Communication, Materiality, and
Society (pp. 167-194). MIT Press
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Profil (Profile) - krijuar né njé rrjet social dhe
pérfagéson njeréz, kompani, organizata,
institucione, fushata. Ka karakteristika té
caktuara - té tilla si njé foto profili, emér
dhe karakteristika té tjera pérshkruese.
Njé person mund té krijojé shuméprofile.

Arritja (Reach) - Numri i pérdoruesve
uniké, pra numrii profileve ose personave
gé kané paré njé pérmbajtje té caktuar,
pavarésisht nése kané reaguar apo jo
ndaj pérmbaijtjes. Arritja mat se sa larg ka
“arritur” njé postim, pra sa e madhe éshté
audienca e tij.

Shkalla e arritjes / shkalla e angazhimit
(Reach Rate / Engagement Rate) -
Pérgindja e pérdoruesve gé e pané ose
ndérvepruan me pérmbaijtjen né raport
me numrin total té& ndjekésve ose numrin
total té arritjeve. Kéto norma pérdoren pér
té vlerésuar se sa i suksesshém ka gené
njé postim né arritien dhe angazhimin e
njé audience.



Shfagjet (Impressions) - Numri i
pérgjithshém i shfagjeve t& pérmbaijtjes,
duke pérfshiré edhe paraqitjet e shumta
pér té njéjtin pérdorues. Pér shembull,
nése njé pérdorues e ka paré njé postim
tre heré, kjo llogaritet si tre shikime, por
vetém si nje arritje.

Angazhimi (Engagement) - Numri i
pérgjithshém i ndérveprimeve qé
pérdoruesit realizojné me njé pérmbaijtje
té caktuar. Pérfshin reagime, komente,
ndarjen e postimeve, ruajtjen e postimeve
dhe lloje té tjera té ndérveprimeve
me pérmbajtjen. Njé angazhim i larté i
sinjalizon algoritmit se pérmbajtja éshté
relevante dhe interesante, gjé qé mund
té rrisé dukshmériné e saj.
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MJETET

Canva-Mjetonline pérkrijimin e vizualeve
dhe pérmbajtjes grafike, dhe mund té
pérdoret edhe pér formate té shkurtra
video.

Inshot - Aplikacion pér montazh, pra pér
montazh videosh, i pérshtatshém pér
fillestarét né montazh.

Meta Business Suite - Mjet pér
menaxhimin e postimeve, reklamave dhe
statistikave né Facebook dhe Instagram.

Monday, Asana, Trello, ClickUp - Mjete
pér organizimin e detyrave dhe
projekteve, té pérdorura shpesh né
marketingun dixhital.
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Opus Clip - Njé mjet gé i kthen videot e
gjata né klipe té shkurtra té optimizuara
pér rrjetet sociale.

Veed.io / Captions - Mjete online pér
shtimin dhe redaktimin automatik té
titrave té videove. Ato gjithashtu mund té
pérdoren pérredaktim minimal té videos.
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